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为传承中华优秀传统文化，丰富客户
服务体验，深化“劳动者港湾”惠民品牌内
涵，建行新区支行依托“劳动者港湾”，精
心开展“墨香暖厅堂，福联寄深情”特色活
动，以笔墨传福、以服务暖心，在传统年俗
中搭建起金融与民生、建行与客户之间的
温情桥梁。

建行新区支行对此次活动高度重视，
在活动筹备期间周密部署，细致准备大红
宣纸、毛笔、墨汁、镇纸等书写物料，合理
规划活动区域，优化现场服务流程，确保
活动安全有序。活动现场，厅堂内年味浓
郁、墨香四溢，新春装饰与手写春联、福字
相映成趣，处处洋溢着节日氛围。工作人
员热情邀请来办理业务的客户参与活动，
根据不同群体的新年期许与生活愿景，量
身定制春联内容——为老年客户题写阖
家安康之句，为商户书写生意兴旺之联，
为青年群体创作顺遂喜乐之语，为小朋友
精心绘制萌趣福字。

活动过程中，网点员工在引导客户有
序参与、协助书写的同时，积极向客户普
及存款保险、反诈防骗等金融知识，主动
推介“劳动者港湾”饮水、充电、热饭、休息
等便民服务，实现了传统文化传播与金融
知识普及、便民服务延伸的同步推进。此
外，网点还准备了福字书签、新春红包等
文创礼品。

此次活动是建行新区支行依托“劳动
者港湾”开展文化惠民、服务便民的一次
生动实践，进一步拉近了建行与客户的情
感距离。下一步，建行新区支行将继续坚
守“金融为民”初心使命，持续深耕“劳动
者港湾”服务阵地，把暖心关怀融入日常
金融服务，服务守护广大劳动者、服务周
边群众。

（培煜 马思洋 王雅楠）

开展“港湾”特色活动
建行新区支行

打出科技金融“组合拳”

为精准赋能科技型企业高质量发展，
积极践行国有大行的责任担当与金融使
命，建行大同分行立足区域科技产业发展
实际，精准施策、多维发力，打出一套涵盖
需求研判、增信创新、全周期服务、专业保
障的科技金融“组合拳”，为区域科技企业
从初创到成熟的全链条发展提供了强有
力的金融支撑。

建行大同分行充分发挥科技金融优
势，积极运用大数据构建科技企业立体精
准的数字画像，成功破解了银企之间“信
息不对称”的行业痛点，不仅实现了对优
质潜力科技企业的精准筛选与识别，更让
信贷资源向真正有技术实力、有发展前景
的科技企业集中。在增信模式创新方面，
该行积极探索要素增信、股权背书增信、
产业链群增信以及多方分险增信等多元
化方式，有效提升了科技企业的信用评级
与融资可得性，为企业提供全方位、多层
次的金融服务支持。针对科技企业初创
期、成长期、成熟期等不同发展阶段的差
异化需求，该行打造全周期服务体系，实
现金融服务与企业发展同频共振。同时，
该行通过完善科技金融专项组织架构、打
造科技金融服务品牌、优化业务审批流程
等举措，建立起专业化服务团队，为科技
企业提供多元化、全方位的综合金融服
务，助力区域科技创新活力持续释放。

（培烨 姚利宝 郭沣仪）

建行大同分行

精准定位破局 年货供给“不贪全”

年货市场，“性价比”始终是消费
者关注的核心。专营仓储超市大多采
用“仓储+零售”的经营模式，门店装修
简约、员工数量少、设施简洁，不投入
大量资金用于装修和设备购置，提前
大规模囤货等经营策略更是大幅压缩
了商品成本。

“春节前 3个月，我们就开始与供
应商对接，批量采购坚果、糖果、熟食
等核心年货，采购量比平时增加了
60%以上。采购量大加上薄利多销，既
能保证利润也能让消费者享受到实惠
的价格。”迎泽街某仓储超市经营者李

先生给记者算了一笔账：以优质开心
果为例，平时商家的小规模采购的进
货价是每 500克 44元，春节前批量进
货价仅为每 500克 37元，节省 7元，加
上经营成本的售价仅为每斤 41元，而
大型商超的同品质开心果售价大多在
每斤 50元以上，店内的价格优势十分
明显。

记者通过实地比价发现，专营仓
储超市的年货价格，普遍比大型商超
低 15%~30%，部分品类的价格差距甚
至更大。2升装的可乐与雪碧，普通超
市单价约6元，仓储超市仅需5元；310

毫升20罐的加多宝，普通超市售价55
元，仓储超市仅 49元；特仑苏牛奶，普
通超市售价每提 45元，仓储超市售价
每提40元，单箱饮品的差价可达10至
30元，多品类采购下来，能为消费者省
下一笔可观的费用。

小规模专营仓储超市在我市春节
消费市场的走红，折射出消费者消费
观念日趋理性，从过去“追求排场、盲
目囤积”转向“注重实用、看重性价
比”，“小而美”“精而专”的供给模式，
恰好契合了这种理性消费的趋势，成
为今年春节年货市场的一大亮点。

小规模专营仓储超市
走红年货市场

春节临近，年货采购进入节前高峰。不同于
往年大型商超“一家独大”的格局，一批扎根社区、
聚焦细分品类的小规模专营仓储超市异军突起。
它们凭借精准的年货供给、鲜明的产品特色、过硬
的商品品质及超高性价比，成为消费者年货采购
的新选择，也折射出春节消费市场的新变化。

“这里的年货种类不算多，但都是
居民的硬需求，采购比较省心，不用花
太多挑选时间，商品价格比大型超市
便宜不少。”正在北都街超不赖仓储超
市采购坚果礼盒的市民李女士的一句
话，道出了众多消费者的心声。连日
来，记者走访我市消费市场发现，今年
年货市场上的小规模专营仓储超市生
意十分红火。这类超市摒弃了大型商
超“大而全”的经营思路，“小而精”的
差异化销售路线，聚焦消费者核心需
求，实现了“人无我有、人有我优”的供
给策略，让消费者的年货采购模式从

“大海捞针”变成了“精准匹配”。

不同于大型商超的全品类布局，
小规模专营仓储超市大多聚焦 1到 2
个核心年货品类，商品布局极具针对
性。有的专注于坚果炒货、糖果蜜饯
等休闲年货，汇聚了开心果、巴旦木、
夏威夷果、松子等数 10种品类，涵盖
原味、盐焗等多种口味，从散装称重
到礼盒包装一应俱全；有的主营熟
食，精选农家散养家禽、优质肉类，经
过传统工艺加工的熟肉制品品类齐
全、风味独特；还有的聚焦生鲜果蔬、
粮油副食，主打“新鲜、优质、平价”，
精选应季鲜果、绿色蔬菜以及本地特
色粮油，为年夜饭餐桌提供一站式食

材供给。
“消费者过年买肉食，最看重的就

是贴合需求，大型商超品类多，容易让
人眼花缭乱。我们就是抓住了这一
点，只做消费者最需要的猪肘子、冰花
肉、酱牛肉等核心熟肉制品，这样节省
了生产成本也提高生产效率。”平康路
熟食仓储超市经营者刘先生告诉记
者，为了精准对接春节消费需求，他们
提前2个月就开始调研市场，收集消费
者对熟食品类、口味、包装的需求反
馈，最终确定了以卤味为主、辅以少量
熏制产品布局，既避免了滞销问题又
切中了消费者需求。

“本土年货承载着一代人的童年
记忆，也是最能体现年味的载体。我
们之所以重点引入本土特色年货，就
是为了满足消费者对老味道的追求，
同时也能助力本地农户增收，实现双
赢。”岳翠园小区附近的某仓储超市
负责人告诉记者，为了保证消费者对
于本地年货产品的需求，该超市特地
在粮食销售区引进了本地系列特产，
包括“马上有福”“马上有礼”“马上有
钱”三款礼盒，内含广灵小米、大同黄
花、浑源黄芪、阳高杏脯、灵丘苦荞、新

荣杂粮等优质特产。
除了产品特色，产品质量的把控

更是小规模专营仓储超市的“立身之
本”。有从业者告诉记者，不同于一些
小型批发市场中可能存在的“以次充
好”乱象，专营仓储超市虽然规模不
大，但对商品质量的要求极为严格。
在采购环节，经营者会亲自筛选供应
商，优先选择资质齐全、口碑良好的厂
家和农户，对商品的品质、保质期、检
验报告进行严格审核，杜绝不合格产
品进入超市；在储存环节，配备专业的

仓储设备，一些食品类更是采用密封
储存，防止其受潮、变质，生鲜果蔬采
用冷链储存，确保新鲜度；在销售环
节，店家会鼓励销售顾问主动向消费
者介绍商品的产地、品质、食用方法，
让消费者买得放心、吃得安心。

记者在走访中发现，不少专营仓
储超市在店内推出了品质承诺服务，
明确表示年货商品“不满意可退换”

“假一赔十”，部分超市还在专营区域
设置了“随便试吃”的标牌，用实际行
动赢得消费者的信任。
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