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近日，市新城环境公司调配的两座高
标准移动大巴公厕在太平楼北侧、鼓楼南
侧“上岗”，以干净舒适的如厕环境满足市
民游客需求，擦亮古城文明服务窗口。（《大
同日报》5月 8日）

小小公厕，彰显城市温度；细微举措，
凝聚文明力量。

这两座移动公厕以大巴式一体化设计、
全方位便民配置，为市民游客送上贴心服
务，也为古都文旅服务再添浓墨重彩的一
笔。这一看似微小的举措，不仅破解了景区
如厕难题，更以细节之力彰显城市文明，让
古都的人文温度在方寸之间悄然流淌。

移动大巴公厕在配置上做到了内外兼
修：外观简洁大气，与古城古色古香的风貌
相得益彰，避免了设施与景区景观的违和
感；内部男女独立区域划分清晰，配备了真
空吸附厕具、智能照明、强力通风与除臭系
统，还免费提供卫生纸、洗手液、一次性牙

刷、牙膏等用品，让如厕体验堪比酒店。
日常运维则是这一便民服务的有力保

障。为保持公厕干净整洁，相关部门实行
专人值守、一客一洁制度，工作人员定时清
扫、全面消毒，及时补充相关用品，确保设
施正常运行、环境没有异味。这种“看不
见”的细致管护，化作游客心目中“处处皆
风景，步步有温情”的美好体验，让每一位
使用者都能感受到被善待的温暖。

移动大巴公厕看似一件小事，却折射出
古城文旅服务的“大格局”。大同古城承载
着古都厚重的历史文化，吸引海内外游客纷
至沓来，而如厕体验直接影响游客的整体评
价。两座移动大巴公厕的投用，与古城现有
公共卫生间形成有效互补，填补了人流密集
区域的卫生设施缺口，提升了景区如厕便捷
度与舒适度，让游客在感受古都魅力的同
时，体验到实实在在的暖心服务。

这一举措也是城市文明建设的生动缩

影。城市文明，不止体现在高楼大厦的气
派上，更藏在街头巷尾的细节里；文旅竞争
力，不仅在于山水人文的禀赋，更在于服务
品质的温度。小小公厕搭建起城市与游客
之间的情感桥梁，让“温情化便民”成为一
张亮眼的名片。这种从细节入手、从小事
发力的服务理念，既提升了城市的服务品
质，更彰显了城市的包容与热情。

相信在这样的细节发力下，大同古城
必将吸引更多游客来打卡，让千年古都焕
发出更加迷人的光彩，也让每一位到访者
记住这座有温度、有情怀的城市。
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芬兰阿尔托大学牵头的一项最新研究
显示，长期使用AI（人工智能）陪伴，可能对
心理健康和现实社交关系产生负面影响。

研究发现，AI的陪伴和互动能虽可
在一定程度上缓解孤独、提供情感支持和
安慰，但用户语言中也出现更多焦虑、孤
独、抑郁甚至自我伤害念头的迹象。在网
络平台上的发帖内容，其表达中负面情绪
信号也有所增加。

研究人员表示，AI陪伴能够提供无条件
的持续回应，但随着时间推移，也可能抬高
用户面对现实人际关系的心理门槛，使人更
难适应现实关系中的复杂性、不确定性和情
感投入，进而减少与他人的主动联系。

当下感觉良好的体验长期看不一定
有益身心健康，人们在使用 AI相关技术
时需更加谨慎。 文图据新华社
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使用 AI陪伴需谨慎
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拉紧“安全阀”
告别“开门杀”

5 月 6 日，最高人民法院发布《关于审
理道路交通事故损害赔偿案件适用法律
若干问题的解释（二）》，针对“开门杀”现
象进一步明确，被侵权人主张乘车人责任
属于该机动车一方责任，并请求保险公司
在交强险责任限额范围内以及按照商业
三者险合同的约定赔偿的，人民法院应予
支持。

“开门杀”这类事故在生活中时有发
生，虽然是无心之失，但后果触目惊心。
这些悲剧往往源于一瞬间的疏忽，代价却
是他人终身的伤痛乃至生命，肇事者也难
逃牢狱之灾。

长期以来，“开门杀”的责任认定与赔
偿一直是司法实践中的难点。由于事故
多是乘客直接引发，司机顶多是未尽到提
醒义务；加上“开门杀”极易引发二次事
故，被撞行人和车辆倒地后，可能会对道
路上的其他出行人员造成伤害。现实中
一旦产生纠纷，责任难以厘清，保险公司
常 以“ 乘 车 人 非 保 险 合 同 约 定 的 被 保 险
人”为由拒绝赔付，导致受害者索赔受挫，
伤上加伤。

此次司法解释的亮点在于，明确了保
险公司的赔偿责任，同时规定，保险赔偿
后仍不足的部分由有过错的乘车人、驾驶
人依法承担赔偿责任，极大强化了对受害
人的兜底保障。

2025 年全国机动车保有量突破 4.69
亿辆，我国早已进入汽车社会，然而，汽车
文明并未同步跟上，很多交通事故皆是一
些未引起重视的小问题和不良驾驶习惯
引发的，“开门杀”就在此列。

其 实 ，只 要 主 动 改 掉 不 观 察 就 开 门
的习惯，就可以大大减少“开门杀”。此
外 ，做 好 安 全 教 育 ，推 广“ 荷 兰 式 开 门
法”——用离车门较远的手去开车门，强
迫 身 体 转 动 以 观 察 后 方 情 况，也 是 有 效
方法。

交通安全绝不可等闲视之，法律是底
线，文明是高线。最高法的解释为受害者
撑腰，但要从源头杜绝悲剧，仍需每一位
交通参与者的自觉。司机要做好提醒，乘
客要养成开门前观察的习惯，莫让一时大
意变成一生悔恨。 据新华网

为深入贯彻落实习近平文化思想，推
动中华优秀传统文化创造性转化、创新性
发展，以文艺形式集中宣传展示北岳恒山
的自然风光、人文底蕴与时代风采，打造
北岳文化名片，根据《庆祝中国共产党成
立 105 周年“大美五岳·与华相宜”全国五
岳题材书画摄影作品联展方案》工作安
排，大同市文联面向全市广大书画、摄影
工 作 者 及 爱 好 者 公 开 遴 选 优 秀 作 品 参
展。现将有关征集事项公告如下：

一、活动主题
庆祝中国共产党成立 105 周年“大美

五岳·与华相宜”全国五岳题材书画摄影
作品联展

二、组织机构
指导单位：陕西省美协、陕西省书协、

陕西省摄协、中共渭南市委宣传部
主办单位：渭南市文联、泰安市文联、

衡阳市文联、大同市文联、郑州市文联
承办单位：渭南市美协、渭南市书协、

渭南市摄协
三、征集对象
全市广大书画、摄影工作者及爱好者
四、征集内容
围绕北岳恒山题材创作，展现北岳恒山

的雄奇风光、历史文脉、文化精神与新时代
发展面貌，着力呈现北岳恒山最美风采。

五、作品要求
参展作品必须坚持正确政治方向和舆

论导向，弘扬主旋律，传播正能量，内容健康
向上。严禁出现违反法律法规、违背公序良
俗、损害国家利益和民族尊严的内容；紧扣
北岳恒山文化宣传核心，深入挖掘北岳文化
内涵，彰显中华优秀传统文化魅力。

（一）书法作品
1.内 容 紧 扣 北 岳 恒 山 文 化 、家 国 情

怀，健康向上；
2.书体不限，所有书体均须随作品提

供完整准确的释文；
3.须为六尺整张竖幅（180cm×97cm），

无需装裱；
4.提交电子版时须附《“大美五岳·与

华相宜”作品信息表》，释文统一填写在
信息表“备注”栏里；

5.作品实物背面右下角用铅笔注明：
作品名称、作者姓名、单位、联系电话。

（二）美术作品
1.仅限国画创作，主题为北岳恒山；
2.须为六尺整张竖幅（180cm×97cm），

无需装裱；
3.提交电子版时须附《“大美五岳·与

华相宜”作品信息表》；
4.作品实物背面注明作品名称、作者

姓名、单位、联系电话。

（三）摄影作品
1.原创高清原图，JPG 格式，单张文件

大小不低于 5MB，不得进行合成、添加、
大幅度改变色彩等后期处理；

2.紧扣北岳恒山风光、人文、历史、生
态等主题；

3.提交电子版时须附《“大美五岳·与
华相宜”作品信息表》（含拍摄时间、地点）。

六、报送时间
所有类别作品均实行“电子版邮箱初

审+实物终审报送”机制，未通过初审的
作品无需提交实物。

（一）电 子 版 作 品 报 送 截 止 时 间 ：
2026 年 5 月 25 日（逾期不再受理）；

（二）初审结果通知：5 月 29 日前由大
同市文联电话通知通过初审的作者，未接
到通知即为未通过；

（三）实物作品报送截止时间：5月31日
（逾期未报送视为自动放弃参展资格）。

七、报送方式
（一）所有作者须将“作品电子版+对

应作品信息表”统一打包，发送至市文联
组联部工作邮箱 dtswlzlb@163.com，打包
文件命名为“作品类别—作者姓名—联系
电话”（作品信息表请致电市文联组联部
索取，联系方式见后文）。

书法、美术作品提交高清 JPG 格式电

子图片，单张文件大小不低于 5MB，完整
清晰展示作品全貌，无反光、无遮挡，单张
图片文件名标注“作品名称—作者姓名”；

摄影作品提交符合要求的原创原图，
单张文件名标注“作品名称—拍摄地点—
作者姓名”。

（二）通过初审的书法、美术作品作
者，按通知要求将作品实物报送至市文联
组联部；摄影作品通过初审后无需提交实
物，由主办方统一制作展出。

八、联系方式
联系人：张永林
联系电话：
0352—6242021，18135262055
九、有关事项

（一）参展书法、美术作品实物由渭南
市文联统一装裱、展览、保管，展览结束后
统一退回我市，再由市文联返还作者；

（二）参展作品凡涉及版权、肖像权、
著作权等法律责任，由作者本人承担；

（三）主办单位对参展作品享有展览、
宣传、出版、线上展示等公益使用权，作者
享有署名权；

（四）未按要求提交释文的书法作品，
将直接视为初审不合格。

大同市文学艺术界联合会
2026年 5月 6日

“大美五岳·与华相宜”全国五岳题材书画摄影作品联展（大同地区）征集启事

移动大巴公厕彰显城市温度与文明


