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饮品市场再分层
本地品牌莫缺席

焦 燃
近年来，随着“一碗糖水”“ 庆欣糖

水 ”“淳燕鲜炖”“ 荣小城鲜炖 ”“麦记
牛奶”等一批新式饮品店相继开业，再
加上“喜茶”“茶百道”“柠季”等连锁品
牌的持续布局，大同本地饮品市场正迎
来悄然变革。这些主打利用新鲜原料
进行半手工制作的中高端产品，凭借口
感、品质等优势快速俘获了一批消费
者，与长期占据主流市场的预制类饮品
形成分庭抗礼之势，共同推动着整个行
业朝品质化、差异化方向加速发展。

新店扎堆入市
现做鲜饮成消费新宠
在我市各大商圈，装潢清新的新式

糖水铺、鲜炖店随处可见。与传统奶茶
店和饮品店不同，这些新兴店铺秉持

“现点现做”“真材实料”的经营理念，芒
果、凤梨等新鲜水果成为主打原料，搭
配手工熬制的糖水、牛奶、燕窝等基底，
单份售价多在15—30元之间，明显高于
传统预制类饮品。

“以前喝饮品主要看价格和甜度，
现在更看重原料是否新鲜，有没有添
加剂。”近日，在大同大学玖街时光里

“一碗糖水”店，点了一杯芒果西米露
的 90后消费者张女士对记者说，虽然
新式饮品的价格偏高，但能看到实实
在在的水果切块，喝起来更放心。店
主介绍，张女士点的这类半手工鲜果
甜品，其核心竞争力在于口感还原度
和健康属性，现切现制最大程度保留
了水果的鲜度，同时杜绝防腐剂、香精
等工业食品添加剂的使用，契合了当
下健康饮食的消费趋势。

除了本地自创品牌，全国性连锁品
牌也在加速布局大同市场。以“茶百
道”“柠季”等为代表的连锁饮品，凭借
成熟的鲜料供应体系，持续在市内各商
圈、社区开店，提高了本地消费者对鲜
打类饮品的接受度，也带动了整个行业
的品质升级。

上游采购有变
精品水果需求量攀升
饮品行业的变化，最先传导到上游

批发市场，振华货栈的水果批发商户最
先感受到了这股新风尚。

“前几年饭店、超市是我们的主要
客户，现在饮品店、奶茶店的拿货量涨
得很快，而且对品质要求特别高。”振华
货栈兵兵精品水果店店主介绍，过去给
餐饮渠道供货，主打性价比，对水果的
品相、口感要求不高。现在新开的饮品
店普遍指定要高端货品，比如批发价为
100元 7枚的“德尔蒙”牌蜂蜜凤梨，还
有高香度的湖北秭归脐橙，都是这类商
家的常规采购品。

据货栈多位水果批发商反映，近年
来饮品行业精品水果采购量年均增长
在两成以上，且呈现出品种多样化、品
质高端化的特点。除了榴莲、凤梨外，
芒果、葡萄、草莓、脐橙等常见鲜果的中
高端细分品类出货量也明显上升。为
了适应下游需求变化，不少批发商主动
调整进货结构，增加了进口水果和精品
国产水果的备货比例。

原料成本悬殊
品质差异拉开价格梯队
现做鲜饮售价偏高的背后，是原料

成本的显著差异。除了水果原料，茶
叶、奶制品等原料的品质价差同样很
大，直接决定了产品的定价梯队。

以茶饮常用的安化黑茶为例，不同
等级的原料价格相差达到 10倍以上。
临近北师大附中某饮品店店长透露，普
通预制茶饮使用的安化碎茶，10公斤大
包装批发价约 100元，折合每公斤仅 10
元，而采用优质原料的安化茯茶，即使
是入门级产品，每公斤批发价也要近
100元，二者成本相差整整10倍。

巨大的成本差异，直接体现在终
端售价上。使用预制茶底、浓缩果汁、
罐头水果的普通饮品，单价普遍在 10
元以内。而采用现泡茶底、新鲜水果
的中高端产品，单价多在 10元至 20
元，部分添加鲜炖燕窝、泰国榴莲的产
品甚至超过25元。

尽管价格高出一截，但优质产品的
市场接受度正在快速提升。多家现做
鲜饮店的销售人员表示，开业以来客流

稳步增长，回头客占比超过六成，消费
者对价格的敏感度低于预期，反而更在
意味道和用料。

市场格局多元化
预制产品仍居主流地位
值得注意的是，尽管鲜果类饮品的

增长势头迅猛，但并未撼动预制类产品
的基本盘。预制类饮品具备价格低廉、
渠道广泛、受众基数大等优势，仍然占
据着大部分市场份额。

在各大超市、便利店和小卖部，瓶
装饮料、盒装甜品、冲调饮品依然是货
架上的主角，3—5元的单价对多数消费
者更有吸引力。尤其是在下沉市场和
乡镇地区，预制类饮品凭借成熟的分销
渠道和稳定的保质期，仍是绝对主流。

业内人士分析，未来大同饮品市
场将呈现明显的分层格局：低端市场
继续由预制类产品主导，满足大众基
础消费需求；中高端市场则由鲜果类、
半手工类产品占据，追求品质体验的
消费者将成为主力。二者并非完全的
替代关系，而是针对不同消费群体形
成的互补机制，他们将共同推动市场
整体扩容。

与此同时，行业竞争也将日趋激
烈。随着更多品牌入局，单纯依靠“新
鲜”“手工”概念已难以形成长期壁垒，
产品创新、供应链管控、品牌运营能力
将成为下一阶段竞争的关键。可以预
见，在消费升级的大趋势下，我市饮品
行业还将持续迭代，为消费者带来更多
元的消费选择。

近日，一位年过六旬的阿姨急匆匆走进
建行铁道支行，手中紧攥一张边角磨损、泛
黄的旧纸。原来，阿姨家中的存单一直由在
外地务工的丈夫保管，近期不慎遗失，这让
老人非常担心多年积蓄无法取出。

大堂经理见状立即上前安抚，耐心告
知可凭留存信息办理挂失手续，让阿姨放
下顾虑。随后，柜员热情接待，面对旧纸上
零散的账号与金额，柜员逐笔核对、系统查
询，耗时1个多小时，严谨完成了10余笔存

单的挂失补发全流程操作。当崭新的存单
递到手中时，阿姨连声道谢：“多亏了你们
耐心帮忙，不然我真不知道该怎么办，建行
服务太暖心了！”

这一暖心举动，正是建行铁道支行聚

焦老年客户等特殊群体需求、践行“以客户
为中心”服务宗旨的缩影。该行表示，将继
续用专业、耐心与温度，把金融服务做到群
众心坎上，守护好每一位客户的“钱袋子”。

（冬梅 田浩宇 朱玉凤）

建行山柴支行：普及金融知识 守护市民权益

为切实保障消费者合法权益，近期，建
行山柴支行围绕市民实际需求，推出一系
列金融知识普及活动，用真实案例和接地
气的方式，帮助市民增强风险防范意识，远
离金融陷阱。

针对当前金融市场上的常见风险，
建行山柴支行重点打好 3张“安全牌”：
一是倡导理性投资，提醒市民根据自身

经济情况与风险承受能力，选择正规渠
道投资理财，切勿轻信“保本高收益”等
虚假宣传；二是引导消费者依法维权，揭
露非法贷款中介的套路，引导消费者通
过合法途径维护自身权益；三是聚焦网
络金融乱象，结合“职业背债人”“过度索
取个人信息”“银行卡境外盗刷”“互联网
贷款乱象”以及“伪财经大 V理财陷阱”

等典型案例，以案说险，让新型金融风险
无处遁形。

在线下，建行山柴支行也是“氛围拉
满”——网点自助设备、海报窗、门头 LED
屏滚动播放宣传内容；营业大厅的“劳动者
港湾”和公众教育区内，海报、折页随手可
取。针对老年人等重点人群，网点还开展
了防范非法集资和非法金融活动的提示提

醒，帮大家增强风险意识，守好自己和家人
的财产安全。

该行相关负责人表示，未来将持续把
金融教育融入日常工作，用更多市民听得
懂、学得会的方式，提升大家的金融安全感
和获得感，为营造健康稳定的金融环境贡
献一份“建行力量”。

（芳菲 王智恒）

建行铁道支行：存单遗失心焦急 贴心服务暖人心

从 10多年前瓶装饮料独大，到预制现
做饮品破局，再到如今现做鲜饮赛道升温，
大同饮品市场的迭代，既给消费升级编订
了注脚，也给本土农产品饮品留下了值得
深思的课题。

早在 2012年前后，“芒可”“可爱多”等
港式饮品相继入驻，打破了健力宝、可口可
乐等瓶装饮料长期统治的消费市场。这是
本地饮品市场的第一次变革——预制现做
类饮品凭借口感和时尚的消费场景，迅速
获得了年轻群体的认可，完成了饮品行业
从“工业瓶装”到“门店现做”的消费升级。
至今10余年间，饮品消费市场几经洗牌，不
少品牌已淡出了消费者视野，但饮品要“现
做”的消费习惯却就此扎根。

现在，饮品行业再次按下升级的快进
键，消费者从“喝口感”转向“喝健康”，无添
加、现做鲜饮成了消费市场的新趋势。但
值得注意的是，就在外来连锁和本土新式
品牌抢占中高端饮品赛道时，一批扎根本
地的农产品饮品却略显沉寂。以阳高西原
红杏汁、塔山汇美滋果汁为例，它们依托本
地优质资源，原果汁含量超过10%，喝起来
果香醇厚，单瓶售价不足 5元，性价比突
出。但这些产品大多只在城市周边小店、
特产渠道销售，市区主流商圈、连锁便利店
难觅踪影，品牌曝光度远远不足。

消费升级从来不是“越贵越好”的单向
选择，而是给不同定位的产品都留出生长
空间。本土农产品饮品有天然的原料优势
和价格优势，同时承载着带动本地农业深
加工、延伸产业链的价值。对本土品牌而
言，既要守住性价比的基本盘，更要主动跟
上消费需求变化，在配方上做减法，减少不
必要的添加剂，贴合健康消费趋势；同时在
品牌上做加法，借助大同文旅热度、本地平
台做好推广，擦亮“本土特产”名片。

大同的饮品消费市场正变得更加多元
包容，消费者能花30元购买一杯鲜制甜品，
相信对5元一瓶的本土杏汁也会有一定的
接受度。我们期待本土饮品品牌能够抓住
市场分层的机遇，练好内功、打响品牌，让
本地好产品被更多人看见，最终实现消费
者得实惠、产业得发展的双赢局面。

现做鲜饮抢滩饮品市场现做鲜饮抢滩饮品市场


