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近日，由新华社《瞭望东方周刊》主
办的第 20 届“最具幸福感城市”调查推选
活动在石家庄市启动，经大数据初步筛
查，确定了今年推选活动的候选城市名
单，大同跻身候选名单，将与杭州、成都、
湖州等城市角逐年度荣誉。（《大同晚报》
6月 16日）

在本届“最具幸福感城市”调查推选
活动中，大同成为山西唯一入围的地级
候选城市，跻身全国百城榜单，与一众宜
居名城争辉。

这份沉甸甸的荣誉，是城市转型发
展的最好见证，让世人看见古都大同独
有的幸福底色与城市力量。

作为首批国家历史文化名城，大同
的幸福感主要源于深厚历史底蕴带来的
文化自信，区位交通优势的通达性、便捷
性，以及生态环境显著改善、文旅产业蓬
勃发展、民生保障持续提升。

这份幸福，藏在跨越千年的文脉气韵里。
作 为 北 魏 京 华 、辽 金 西 京 、明 清 重

镇，大同承载着千年历史文明，街巷间留
存着岁月沉淀的从容与包容。厚重历史
是城市的精神底色，让生活在这里的人
们拥有一份根植于故土的文化自信与归
属感，这份独特的城市文脉是幸福感最
深厚的精神支撑。

近年来，我市持续深耕“四大赛道”，
努力建设“三城三地”，不断擦亮“大同
蓝”“大同绿”“大同清”生态名片，先后获
得国家园林城市、中国十佳运动休闲城
市、中国最具潜力避暑旅游城市、中国最
具生态竞争力城市、全国康养城市 20 强、
中国魅力文旅城市百强等荣誉称号，知
名度、影响力越来越大，宜居宜业宜游，
幸福指数越来越高。

这份幸福，落在细致入微的民生温度里。
真正的城市幸福，不是宏大的宣传

口号，而是触手可及的烟火暖意。
我市始终把市民幸福感作为城市建

设的核心标尺，牢牢把握城市内涵式发
展的战略主线，便民服务高效落地、医疗

救助精准托底、暖心帮扶弱势群体……
各类民生实事项目以及日常贴心举措，
让惠民服务直达人心。

如今，城市发展红利实实在在惠及
每一个人，让幸福不再是抽象的概念，而
成为日常的点点滴滴，人民因城市而幸
福，城市因人民绽放美好。

一座城市的幸福密码，不在高楼林立
的繁华，而在烟火可亲的温暖、岁月安然的
治愈。于大同而言，幸福是古城风韵与现
代生机的双向奔赴，是生态宜居与民生暖
意的完美共生。我们有理由相信，这座兼
具风骨与温度的塞上名城，将持续书写转
型发展新篇章，让暖意温情浸润万家。
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有自媒体博主前一月还在带货厨具、
推销日用品，这几天转身变成深耕教育十
余年的“高考志愿规划师”。

这些人大肆渲染“家长信息差决定录
取成败”，制造报考焦虑博取流量，顺势推
出数千元价位的咨询业务，让关乎青年学
业、兴趣、长远发展的理性规划，沦为可牟
利的生意。

无论是带货还是高考志愿规划，在流
量操盘手眼中并无区别——锁定刚需人群、
放大痛点、包装话术，最后诱导消费者掏钱
买单。为骗取家长信任，一些自媒体博主还
给自己冠以“名师”头衔，出具所谓“高级升
学规划师”荣誉证书或“生涯规划师”技能培
训证书，这些证书要么发证机构因违规操作
早已被撤销，要么就是某培训机构自制的

“结业证”，没有任何可信度。
事实上，“高考志愿规划师”未列入我

国职业分类，相关资格证书也不在人社部
公布的《国家职业资格目录》中，且《国家
职业资格目录》中也没有与“高考”“志愿”
相关的职业资格。

过去这些“伪专家”能得逞，利用的是
信息不对称。其实，高考志愿填报的权威
信息早已全面公开，供考生和家长免费获
取。今年教育部“阳光高考”平台上线的

“阳光志愿”服务系统进行了升级，在提供
招生、学籍、就业、毕业生跟踪调查等海量
权威数据的基础上，还强化了部省校协同
联动，优化了交互体验。各地考试院发布
的一分一段表等关键信息，均全面公示、
随时可查。

在权威公共服务全覆盖的当下，依旧
有人大肆贩卖“内幕信息”“独家资源”，刻
意制造信息壁垒，手段拙劣，扰乱了招生
考试秩序。

高考志愿填报是学子十余年寒窗的
“答卷”，更是一场独立思考、自我认知、规
划人生的成人礼。考生需要结合自身分
数、学科优势、兴趣志向、职业愿景综合考
量，也需要家庭和社会各界给予理性参考
和正向引导，杜绝一些身份存疑、唯利是
图的商业咨询师借机收割。

短视频平台需压实主体责任，严格
审核账号人设与内容资质，对蹭高考热
度、虚假包装名师身份、刻意制造升学焦
虑 的 账 号 及 时 下 架 ，斩 断 流 量 变 现 链
条。监管部门应细化监管标准，明确虚
假资质背书的违规界定，畅通专项举报
渠道，严厉打击虚假咨询、误导欺诈等乱
象。官方教育平台、学校需主动补位，开
展公益志愿填报指导，普及权威填报知
识、解读升学政策，让公共服务覆盖每一
位考生和家长。 据光明网

志愿填报不是生意，贩卖焦虑的荒唐言论当休矣

有感而发 ＞＞ 高高 路路

“一键生成最优志愿方案”“让志愿填报
不 再 靠 蒙 ”…… 各 类 AI 填 志 愿 产 品 扎 堆 上
线。高考结束后，阿里、腾讯、百度几乎同时
升级高考 AI 产品，志愿填报成为互联网大厂
竞争新战场。那么，AI 志愿填报能否取代专
业人士？

必须承认，AI 的入场对考生而言是个好
消息。过去，高考志愿填报长期被“信息差”
困 扰 ，3000 多 所 高 校 2000 多 个 专 业 、复 杂 的
招生章程，以及几乎每年都在变动的专业目
录 ，大 量 信 息 散 落 在 各 类 数 据 表 格 、文 件 资
料中，让普通家庭尤其是县域和农村考生几
乎无从下手。

对于志愿填报而言，AI 的价值在于让信
息 获 取 的 成 本 最 小 化 。 互 联 网 大 模 型 推 出
的免费填报服务，能基于海量数据生成个性
化 志 愿 报 告 ，覆 盖“ 冲 、稳 、保 ”多 种 组 合 ，甚
至 模 拟 资 深 规 划 师 的 思 考 路 径 进 行 多 轮 追
问。这无疑减少了信息差，让所有考生能获
取同等的信息服务。

然 而 ，AI 也 不 是 万 能 的 。 杭 州 互 联 网
法 院 曾 审 理 了 国 内 首 例 因“ AI 幻 觉 ”引 发
的 侵 权 案 。 一 名 考 生 的 哥 哥 使 用 AI 平 台
查 询 某 高 校 相 关 信 息 ，不 料 AI 生 成 的 是 该
高 校 主 校 区 的 不 实 内 容 。

AI 一 本 正 经 地“ 胡 说 八 道 ”，是 任 何 家
长 都 不 能 忽 视 的 风 险 。 而 在 责 任 认 定 上 ，
出 了 差 错 ，AI 用 一 句“ 仅 供 参 考 ”便 划 清 了
责 任 边 界 。 这 种 问 责“ 真 空 ”，是 AI 能 不 能
最 终 取 信 于 社 会 的 关 键 所 在 。

更不能忽视的是，AI 的普及可能制造出
趋同化的新风险。大家都问 AI，都让算法说
了 算 ，那 算 法 看 中 的 专 业 势 必 就 会 涨 分 ，让
原本稳妥的志愿变成高风险。

所 以 ，必 须 保 持 清 醒 认 识 ：AI 志 愿 填 报
工具的在于辅助决策，而非替代决策。它能
帮助考生快速梳理信息，将模糊的兴趣转化
为具体可行的方案，但它无法感知一个家庭
的真实压力，也无法衡量考生对某个专业发
自内心的热爱。

最 终 ，志 愿 填 报“ 拍 板 ”的 责 任 ，必 须 由
考生和家长扛。 据中工网

志愿填报别由 AI拍板

有话直说 ＞＞ 索 炜

安全生产绝不能
只写在纸上挂在墙上

近日，国务院安委会办公室联合三部委约
谈中国交通建设集团公司和中国电力建设集
团公司董事长及其有关下属二级公司主要负
责人，直指企业安全责任制度悬空、安全制度
和现场管理“两张皮”。

“ 纸 面 安 全 ”挡 不 住 塌 桥 塌 方 灾 害 的 恶
果。约谈指出，广东梅大高速茶阳路段“5·1”
塌 方 灾 害 、四 川 阿 坝 马 尔 康“ 11·11 ”红 旗
大 桥 垮 塌 灾 害 背 后 的 深 层 问 题 ，有 关 企
业 偷 工 减 料 、弄 虚 作 假 ，同 类 事 故 隐 患 屡 查
屡 犯 。

此次约谈释放的信号直白又硬核：多大的
光环都护不住安全漏洞，什么样的巨头也没有
违规豁免特权。

安全是“1”，守不住“1”，后面再多的“0”也
毫无意义。作为基建领域的国家队，相关企业
被发现偷工减料、弄虚作假，违法分包、以包代
管、包而不管，安全责任悬空，造成重特大事
故，教训极其惨痛。

这已不是两家企业首次被约谈。近年来，
中国交通建设集团因安全问题连续三年被约
谈，中国电力建设集团相关项目也多次被地方
约谈。屡谈不改还出现重大问题，暴露出企业
管理缺位、责任悬空，整改流于表面，未能触及
根本。

安全无小事，生命大于天。当前正值全国
安全生产月，此次约谈亦是对全行业的警示：必
须以“时时放心不下”的责任感抓安全，让制度
落地、责任压实，杜绝敷衍塞责、表面文章，真正
筑牢人民生命财产的安全防线。 据新华网

最近，一款网红切丝刀凭借夸张的广
告特效、炫酷的产品演示，引起不少网民关
注和购买。但消费者收货后发现，刀具实
际使用效果和广告画面相差甚远。

“谁能想到它的广告视频竟然是AI生
成的，切丝刀不仅不能切丝，用起来都很费
劲。”河北网友王女士说。

新华社记者调查发现，当前AI虚假广
告花样繁多，尤其是运用AI特效夸大产品
功能，误导消费者。

广东诺臣律师事务所高级合伙人郑
子殷表示，一些商家在广告角落标注“AI生
成”字样，想以此规避虚假宣传带来的法律
责任。

郑子殷指出，“AI生成”绝不是商家和
平台的“免责牌”，相关AI管理办法明确，完
成标注不等于内容合规，标注只是说明“是
怎么做出来的”，不代表“说的是真话”。

广东省消委会消费维权专家委员会
专家彭澎提醒，越是宣传效果天花乱坠、看
似权威的广告，越要保持冷静。如果商品
和服务超越了常识，更要提高警惕。针对
AI广告真假难辨问题，消费者可通过多渠
道交叉核验信息、甄别真伪。

一旦被AI虚假广告误导，消费者该如
何维权？彭澎建议，要通过录屏保存广告
视频、AI推荐页面，保留商品详情、下单凭
证、聊天记录等，向商家主张“退一赔三”，若
协商不成，可通过12315、12345投诉，或
者向法院起诉。 文图据新华社


