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以三利集团为代表的本土龙头企
业，建成智能分选全自动深加工生产
线，开发的即食黄花、黄花预制菜等产
品成功打入百胜中国供应链，每年有
40 吨、180 万份大同黄花食材端上肯德
基、必胜客的全国餐桌。在龙头企业的
带动下，干黄花收购价从过去的 16 元
一斤上涨到 30 元一斤，实实在在让利
于种植户。

目前，大同黄花已进入全国数千家

大型商超系统，同步拓展航空食品、海外
出口等新赛道，百胜中国大同供应链产
业园项目正在加快推进，未来将有更多
黄花产品稳定进入全国主流供应体系。

从火山脚下的小黄花，到香飘全国
的大产业，大同黄花正以全链条升级的
姿态，向着更高质量的发展目标迈进，
这朵承载着殷殷嘱托的“致富花”，必将
在云中大地绽放出更绚烂的乡村振兴
光彩。
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仲夏时节，云州区 17 万亩黄
花田碧浪翻涌，饱满的花蕾含苞
待放，连片的黄花田顺着桑干河
铺展到火山脚下，处处是丰收前
的繁忙景象。从零散种植到全链
条协同发展，大同黄花如今已长
成全产业链产值超 40 亿元的富
民支柱产业，在黄土地上走出了
一条特色鲜明的乡村振兴路。

走进云州区周士庄镇黄花种植基
地，农户们正跟着农技人员的指导，开
展孕蕾期最后一轮管护。当前大同黄
花全面推行标准化绿色管护，全域采用
生物防治替代传统农药，配套建成的水
肥一体化滴灌系统实现精准供水供肥，
不仅节水三成，更让黄花亩产从不足千
斤提升至 2500 斤以上。不少种植片区
还配套安装了田间气象站与虫情监测
设备，农技人员通过后台数据就能实时

掌握花田动态，实现管护从“凭经验”到
“靠数据”的转变。

针对即将到来的采摘季，市区两级
农技团队已完成所有种植片区的技术
巡检，提前制定极端天气应急预案，晾
晒场地整理、加工设备检修、收购站点
布置等全流程准备工作全部收尾，部分
试点片区还提前对接了周边闲置劳动
力，提前开展采摘标准培训，确保鲜黄
花从地头到车间的无缝衔接。

过去农户单打独斗，农资贵、标准
乱、销路窄的问题长期制约产业发展。
2021 年 云 州 区 启 动 合 作 社 市 场 化 改
革，打破传统松散模式，推动分散的中
小合作社整合组建联合社，推行“统一
采购农资、统一标准管护、统一对接销
售”的“三统一”模式。不少合作社还探
索出“保底收购+二次分红”的利益联
结机制，农户不仅能拿到卖黄花的基础
收入，年底还能按照种植份额参与合作
社的经营分红。

目前，云州区已培育 138 家市场化

经营主体，带动 2 万余名劳动力家门口
就业，1.7 万名脱贫人口累计产业分红
超 3000 万 元 ，人 均 年 增 收 突 破 5200
元。联合社模式让种植成本下降两成，
生产效率提升三成，彻底改变了过去

“散户种、分散卖”的旧格局。每到采摘
旺季，周边村镇的留守妇女、中老年农
户都能到花田务工，一天就能拿到 150
元左右的采摘工钱，不少老人笑着说：

“在家门口摘黄花，既能顾家又能赚钱，
日子过得踏实又红火。”

多年来，大同市累计投入 6.5 亿元
资金夯实产业基础，改造低效黄花田
1.3 万亩，新增节水灌溉 2 万亩，推动产
业从单一种植向精深加工、农文旅融合
延伸。目前已开发出菜品、食品、饮品、
功能食品、化妆品、文创产品六大系列
130 多种产品，“大同黄花”获评气候生
态农产品，全国首个黄花价格指数在大
同发布，今年大同黄花种植系统成功入
选“中国重要农业文化遗产”候选项目

名单，产业话语权持续提升。
农文旅融合同步提速，黄花小镇、

火山田园综合体年接待游客超 8 万人
次，金灿灿的花田成为远近闻名的研学
打卡地，每年暑期的黄花文化节都会吸
引上万名游客前来赏花、体验采摘，实
现了“一产带三产、三产促一产”的良性
循环。2026 年，大同启动黄花产业提
质行动，开展黄花功能性营养研究，向
更高附加值的功能食品赛道持续延伸。

“大同黄花”的品牌影响力正从田
间走向全国。近五年来，我市组织大同
黄花产品参加全国农交会、糖酒会、绿
博会等全国、省内、市内各种农业展览
展示活动 150 多场。在北京、上海、广
州、深圳、天津、成都、太原等大城市开
展大同黄花产品推介活动 20 多场次。
在 2025 年 厦 门 全 国 农 产 产 销 对 接 会
上，50 多款黄花特色产品现场被抢购
一空，拿下 15 家东南沿海区域合作订
单；同年第二十二届中国农交会上，大
同黄花现场销售额达 33 万元，达成 200

余个合作意向，意向金额超 2300 万元。
2026 年 6 月，大同黄花亮相中央广

播电视总台暑期视听嘉年华，借助国家
级平台完成品牌高光展示。我市还创
新推出“大同黄花推介官”机制，数百名
来自各行业的推介官通过直播带货、校
园科普、文化创作等形式传播黄花文
化，相关内容全网点击量突破 5900 万
人次，让“大同黄花·母亲花”的品牌形
象深入人心。不少城市的线下商超还
专门设置了大同黄花专柜，让消费者在
家门口就能买到正宗的火山黄花产品。

田间管护提质 丰收准备就绪

合作社改革破局 农户抱团增收

全链升级 从“卖原料”到“卖品牌”

全国展销发力 品牌香飘大江南北
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