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高速公路上，当你百无聊赖

地望向隔壁车道，或许会发现车

后窗探出一只戴着护目镜的柯基，

正淡定地望向窗外。这样的场景，

如今已不再稀奇。从古镇水乡到

沙漠草原，“诗和远方”正越来越多

地出现“毛孩子”的身影。

在“它经济”持续升温的背

景下，一个围绕“带宠出行”的细

分产业链正在悄然形成：宠物友

好民宿、专业宠物旅行社、宠物

进客舱服务……携宠旅行正在

从“能不能带”的试探，走向“怎

么带更好”的探索。

告别留守焦虑，带它看遍山河湖海

记者联系上宠物旅游全职博主“否
否”时，她正带着小狗 Easy行驶在前往新
疆的路上。

养 狗 之 前 ，否 否 就 是 个 爱 旅 游 的
人，还曾在旅游网站做过运营。后来进
入大厂，每天早出晚归，Easy 只能独自
窝在家里。“假期我肯定想出去走走，可
平时它已经在家憋坏了，放假再把它丢
下，心里实在过意不去。”于是，寻找“它
能去”的地方，成了否否假期规划的核
心标准。

然而，带狗出门，远不是“多装一袋
狗粮”那么简单。否否每次出行，都要为

它准备大量物品：主粮、零食、补剂、水
壶、水碗、防虫的凉凉衣、安抚垫、尿垫、
狗包……“就像带一个孩子出门，什么都
要想到。”

更重要的是，Easy 之所以能进出各
种 场 合 却 不 惹 麻 烦 ，离 不 开 长 期 的 训
练。它能在餐厅安静坐住，不爬桌、不乱
叫，还会定点上厕所。“不是每只狗都能
随时带出门的，这些都需要主人提前花
功夫。”否否说。

如今，3 岁多的 Easy 已经跟着否否
走 过 了 国 内 几 十 个 城 市 ，还 一 起 出 了
国，给否否创造了数不清的美好记忆。

曾经那只胆小、容易紧张的小狗，如今
成了“见过大场面”、情绪稳定的伙伴。

“狗若是频繁吠叫，往往是出于敏感和
害怕。去的地方多了，见的东西多了，
它对陌生事物的接受度就高了，自然就
不怕了。”

“养宠家庭消费能力普遍较强，但
过去人宠友好场景匮乏，消费潜力难以
释放。”中青旅研究院秘书长孙逸此前在
接受媒体采访时提到，尤其对年轻人而
言，他们对宠物的情感依赖更强，携宠出
行已成为生活方式的一部分，“这不仅是
旅游，更是一种体验经济。”

《2026 年中国宠物行业白皮书》显
示，2025 年中国宠物经济迈入黄金发展
期，行业增速达 15％，养宠家庭比例升
至 56.1％，城镇犬猫数量突破 1.26亿。

有需求，自然就有市场。在各大社
交平台搜索“宠物旅行”，相关内容多达
上万条。不少“铲屎官”分享着带宠物出
游的经验，其中也涌现出不少宠物旅行
社的身影。

杭州伴旅时光文化旅游有限公司创
始人李梦奇说：“我们提供的是‘一站式
携宠旅行解决方案’，从路线设计、交通
住宿，到宠物健康监测、应急医疗、社交
活动，全都包。”

记者了解到，目前市面上的宠物旅
行服务主要分两种。一种是一站式全

包线路，涵盖云南、新疆、川西、海南等
地 ，人 均 价 格 在 6000 元 到 12000 元 之
间，提供宠物进客舱手续办理和全程领
队等服务。

“普通旅行社是‘这条线路很火，顺
便允许带狗’，我们是‘这条线路，是为小
狗设计的’。”李梦奇强调。为此，他们会
专门寻找有大片草地、有浅水区、人少车
少的地方，“因为狗需要跑、需要闻、需要
社交。”行程节奏也会精心控制，每 1 小
时到 2 小时停车一次，让宠物有时间喝
水上厕所。

第二种模式更加灵活，主要面向喜
欢自驾的宠物主人，通过次卡或年卡的
形式提供定制路书和全程线上陪伴服
务，价格从几百元到一千多元不等。“我

们把每一天怎么安排、去哪玩、去哪吃
饭、住在哪里全部做好，而且都是宠物友
好的。”爪爪旅行创始人罗楠说，从去年
7 月开业至今，爪爪旅行社已经累积接
待了 200多个客户。

在创业初期，团队即花了半年时间
专门“踩线”，亲自跑遍全国主要的宠物
旅游路线，与景区、酒店、餐厅一家一家
沟通，确认宠物能否进入、有什么限制。
更复杂的是与航空公司的对接，不同航
空公司对宠物体型、手续要求各不相同，
信息整合的难度远超想象。“什么景区能
带狗？什么酒店真正欢迎狗？哪个航班
可以带宠物进客舱？这些都是我们需要
解决的问题。”李梦奇说。

从“为人”到“为宠”
2 以宠物为主角的定制化行程

“我想带它一起看世界”
11 与宠物留下共同的美好记忆

有分析认为，携宠游客停留时间长、
消费意愿强，往往愿意为更好的宠物体验
支付溢价，这种“以宠物为中心”的旅行方
式，正在推动景点采用新的迎客模式。

在浙江，嘉兴银杏天鹅湖宠物友好公
园打造了 5000 平方米的专属宠物撒欢岛，
安吉被称为宠物友好民宿聚集地，德清江
南瑶坞旅游度假区开放宠物友好权益，贴
心设置萌宠能量补给站等。

尽管携宠旅行的需求日益旺盛，这个
新兴行业仍面临挑战。

全国工商联旅游业商会景区分会秘
书长李德新对宠物游市场进行了为期近 5
年的调研。他在接受采访时表示，“80 后”
至“00 后”的宠物主中七成多有携宠旅行
的强烈意愿，“但市场供给与服务管理规
范性严重不足。”

米 小 喵 宠 物 民 宿 的 负 责 人 章 觅（化
名）对此深有体会。他自己也曾是消费
者，经历过“不给入住”“临时加收押金”等
种种不愉快。这促使他将民宿打造成真
正的宠物友好空间。

从“允许”到“友好”，不仅是硬件设施
的差距，更是一整套服务标准的缺失和社
会认知的不同。罗楠坦言，在与车队、酒
店、景区合作时遇到了大量问题，“大型犬
禁入”“只能去部分区域”等限制比比皆
是。李梦奇则说得更为直接：“最难的，其
实是改变人的观念。”

但采访中，从业者们几乎都对未来持
乐观态度。李梦奇算了一笔账：“中国养
宠家庭已经超过 1 亿户，但真正带宠物出
过远门的可能连 5％都不到。一旦把‘难’
这件事解决了，市场空间是巨大的。”

事实上，行业规范已在路上。全国工
商 联 旅 游 业 商 会 于 2025 年 12 月 发 布 了

《人宠友好旅游空间管理服务规范》团体
标准，从准入、信息、运营、应急等方面对
人宠友好旅游空间进行规范。该标准已
于 2026 年 1月 27日起正式实施。

这意味着，从“能带”到“友好”的跨
越，正在从行业自发的探索走向有章可循
的标准化进程。

“越自律越自由。”李德新表示，新发
布的团体标准更注重实用性和问题导向，
旨在引导旅游景区、度假区、乡村等空间，
在保障游客安全与体验的前提下，科学合
理地提供宠物友好服务。

“当养宠人义务履行得越来越好，宠
物友好的场所也会越来越多。”对于未来，
李梦奇充满期待，“可能还要很多年，但我
觉得这一天一定会来。”

据《钱江晚报》

从“能带”到“友好”

33 还有多远的路要走


