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本报讯（记者 苑捷）盛夏七月，黄花
飘香。在 2026 黄花产业高质量发展主题
活动现场，一项载入全国黄花产业发展史
册的重要时刻来临——由四川渠县、湖南
祁东、山西云州、宁夏红寺堡、河南灵宝五
大黄花主产区共同发起的“黄花菜主产区
产业协同发展联合体”正式成立。这标志
着全国黄花产业告别单打独斗，迈入统一

标准、共创品牌、共拓市场的协同发展新
阶段。

“5、4、3、2、1，启动！”活动现场，随着五
枚代表不同产区的金色手印逐一在大屏上
点亮，最终汇聚成醒目的联合体名称，激昂
的背景音乐响起，台下爆发持续热烈的掌
声，不少来自各地的种植大户、加工企业代
表纷纷拿出手机记录下这一幕。

记者从现场了解到，过去各地黄花产
业各自为战，存在种植标准不一、品牌辨识
度低、市场渠道分散等共性难题。成立联
合体就是要搭建起跨区域合作平台，接下
来五地将联合制定统一的绿色生产标准，
共享种苗培育、精深加工等技术经验，合力
打造全国性黄花公共品牌，拓展更广阔的
国内外市场。

五大产区各有资源禀赋、各有产业优
势。未来通过联合体的紧密协作，各地将
打破地域壁垒，把分散的“单打独斗”拧成
协同发展的“一股绳”，让“小黄花”真正成
为覆盖全国主产区、带动数十万农户稳定
增收的“致富花”，为全国特色农业产业高
质量发展探索可复制、可推广的协同发展
新路径。

黄花菜五大主产区结盟抱团发展
全国黄花产业迈入统一标准、共创品牌、共拓市场的协同发展新阶段

本报讯（记者 苑捷）在 2026 大同黄
花产业高质量发展主题活动现场，五款
黄花创新爆品集中亮相，全面展示大同
黄花从初级农产品向高附加值深加工产
品的跃升，标志着大同黄花向大健康、休
闲食品赛道又迈出一步，产业高附加值、
多元化发展的新图景加速成型。

黄花入酒，麦香与花香交融。大同
云冈精酿啤酒有限公司推介的大同蓝精
酿，采用德国传统工艺，打造低嘌呤健康
饮品，已覆盖大同、朔州主流渠道；大同
市大威皇食品股份有限公司带来的黄花
冰面包、爆浆黄花饼，让黄花以时尚休闲
食品形态走进年轻消费市场；山西宜发
同诚农业发展有限公司推介的黄花沙棘
糕，融合沙棘酸甜与黄花清香，展现食药
同源的健康潜力；山西魏公坊醋业有限
公司推出的黄花醋、黄花蜂蜜醋口服液
等，将产品从调味延伸至保健领域；大同
忘忧农场推介的黄花黄芪饮、牡丹饮等
功能水饮，以清爽便携特性切入快消品
赛道，让黄花融入日常消费场景。

目前，大同市黄花种植面积稳定在
26 万亩左右，全产业链产值突破 42 亿元，
研发推出六大系列 130 余种产品，远销国
内外。从田间到餐桌，从“小菜”到“大单
品”，这五款拳头产品印证了大同黄花延
伸链条、提升附加值的坚实步伐，“忘忧
草”正加速成为乡村振兴的“致富花”。

大同黄花五款新品
重磅亮相

本报讯（记 者 申 力） 一 朵 花 的 芬
芳，需要一群人的传唱。7 月 20 日，2026
黄花产业高质量发展主题活动现场举行
了 大 同 好 粮 、大 同 黄 花 推 介 官 颁 奖 与 聘
任仪式。

活动中，大同市木兰文化研究会会长
赵鑫瑞、平城区静轩艺术书画有限公司教
师姚小军、山西华悦食品有限公司总经理
张治华、大同市华鹏保税物流园区董事长
姜 小 鹏 、平 城 区 武 术 协 会 主 席 乔 丽 等 10

名 第 二 届 大 同 黄 花 优 秀 推 介 官 上 台 领
奖 。 第 三 届 受 聘 大 同 好 粮 、大 同 黄 花 推
介官代表——山西大同大学机关党委副
书记孙韬、大同师范高等专科学校讲师李
彦明、《人民日报》视界原创作者付宇通、大
同市旗袍协会会长武凤伟等依次上台接受
聘书。

黄 花 是 大 同 市 花 ，更 是 大 同 农 民 的
“致富花”“忘忧花”。一年来，各位黄花
推 介 官 怀 着 对“ 母 亲 花 ”的 崇 敬 与 热 爱 ，

脚 踏 实 地 、无 私 奉 献 ，联 动 黄 花 产 业 界 、
相 关 部 门 及 社 会 各 界 力 量 共 同 发 力 ，推
动 大 同 黄 花 产 业 蓬 勃 发 展 ，实 现 品 牌 声
量与经济效益双提升。2025 年累计创作
发布大同黄花推介短视频、图文作品 1.2
万余条，全网曝光量突破 25 亿次；抖音话
题“ 大 同 黄 花 ”累 计 播 放 量 12.5 亿 次 ，百
度指数“大同黄花”关键词搜索量同比上
涨 485%，大同黄花加速从“地方特产”迈
向“全国品牌”。

“金话筒”接力传唱 “忘忧花”香飘四方

本报讯（记者 张志忠）一枚方寸邮
折 ，盛 放 大 同 美 景 ，承 载 浓 浓 温 情 。 20
日，《小黄花 大产业》大同黄花纪念邮折
在大同黄花产业高质量发展主题活动现
场首发，将大同山水风光、忘忧萱草文化
与乡村振兴硕果融为一体。

此次面世的黄花主题纪念邮折，设
计 细 腻 雅 致 、本 土 气 息 浓 厚 。 邮 折 之
上 ，云 冈 石 窟 、北 岳 恒 山 等 大 同 经 典 地
标尽收眼底，搭配可爱灵动的黄花卡通
形象，古今山水底蕴与特色农产风情相
得 益 彰 。 翻 开 内 页 ，万 亩 黄 花 梯 田 、壮
美 火 山 生 态 图 景 徐 徐 展 开 ，辅 以“ 萱 草
忘忧”题字，深挖“母亲花”的千年文化
底 蕴 ，让 一 枚 小 小 的 邮 品 兼 具 颜 值 、温
度与文化厚度。

首发仪式暖意浓浓，活动特设手写
寄语环节，嘉宾们静心提笔，在邮折留白
处写下对母亲的祝福与牵挂，以花为媒、
以信寄情，让千年孝亲文化在笔墨间温
柔传递。

黄花是乡愁的符号，更是致富的希
望。近年来，大同黄花已成为富民增收、
美化乡村、带动农旅融合的特色支柱产
业，让乡土田野焕发全新生机。而这枚
承载着大同烟火与温情的方寸邮品，将
跨越山海，向各地讲述大同黄花的振兴
故事，让大同黄花的芬芳与温情传遍千
家万户。

方寸藏盛景 黄花寄初心

大同黄花纪念邮折首发

大同好粮、大同黄花推介官颁奖与聘任仪式举行

在 2026 黄花产业高质量发展主题活
动上，大同黄花产业销售龙头弘三利集团
与京东集团区域采销业务部、湖南世唯生
物科技有限公司达成合作签约。“这次活动
我们可以说是收获颇丰。”弘三利集团总裁
庞尔舜接受记者专访时说。

弘三利集团的深厚底蕴，藏在 500 余
年 的 传 承 脉 络 里 。 自 明 成 化 二 十 一 年

（1485 年）起，庞氏一族的黄花技艺历经五
代薪火相传：先辈首创传统加工技艺、设立
商号正式售卖；祖父辈搭建小型作坊实现
种植加工一体化；父辈推动产业完成工业
化、规模化布局；到了庞尔舜这一代，核心

方向则转向线上线下融合、多品类产品研
发与品牌价值升级。

“ 作 为 第 五 代 传 承 人 ，守 好 祖 传 技
艺、把黄花产业做大做强，是我始终扛在
肩 上 的 责 任 。”庞 尔 舜 表 示 ，依 托 政 府 多
方 扶 持 ，集 团 持 续 拓 宽 发 展 赛 道 。 线 上
与 京 东 深 度 合 作 ，全 力 提 升 大 同 黄 花 在
平 台 上 的 销 量 与 曝 光 度 ；线 下 借 大 同 文
旅高质量发展的东风，推出同域轩·黄花
刀 削 面 连 锁 直 营 店 ，将 黄 花 美 食 与 本 地
特 色 面 食 深 度 融 合 ，让 游 客 沉 浸 式 感 受
大同黄花的风味。

消费端多点发力的同时，企业也在产

业供应链端持续夯实龙头优势。“作为省级
农业产业化重点龙头企业，我们建设规模
化种植基地，与汾酒集团、百胜中国、沃尔
玛山姆会员店、永辉超市、盒马鲜生等国内
外知名企业建立了稳固的长期供应关系，
销 售 网 络 覆 盖 全 国 ，还 成 功 进 军 海 外 市
场。”在庞尔舜看来，黄花药食同源的特性
恰好契合当下大众健康消费升级的趋势，
产业发展前景十分广阔。未来，企业将坚
守“利民、利农、利国”宗旨，以科技与品牌
双赋能，推动大同黄花产业高质量发展，让
这朵“致富花”绽放更绚丽的光彩。

本报记者 申力

五代守黄花 创新拓新途

——访弘三利集团总裁庞尔舜

20 日，参加 2026 黄花产业高质量发展
主题活动的山西新利达农特产品有限公司
创始人王立新作为本土黄花加工企业代
表，围绕深加工研发、品牌推广、联农带农
分享了发展经验。

王立新身兼云州区供销社农特产品
专 卖 店 负 责 人 ，多 年 扎 根 云 州 黄 花 主 产
区，从原料收购、标准化加工到市场销售，
全程深耕黄花产业链条，是大同黄花产业
化发展的亲历者与推动者。依托供销社
线下门店与自有加工车间，他带领企业搭

建起“农户种植—企业加工—渠道直销”
的闭环模式，主打大同黄花干品分装、黄
花礼盒等产品，严把原料筛选、烘干、分装
全流程品质，让黄花走出田间地头，销往
省内外市场。

谈 及 本 次 产 业 盛 会 带 来 的 新 机 遇 ，
王 立 新 深 有 感 触 ：“ 大 同 黄 花 是 云 州 区
的 金 字 招 牌 ，但 想 要 产 业 长 久 兴 旺 ，不
能 只 停 留 在 初 级 干 菜 售 卖 上 。”在 他 看
来 ，加 工 企 业 是 连 接 田 间 与 市 场 的 关 键
枢 纽 ，近 些 年 ，他 一 边 优 化 黄 花 初 加 工

工 艺 、稳 定 产 品 品 质 ，一 边 对 接 科 研 资
源 ，探 索 黄 花 多 元 化 深 加 工 品 类 ，拉 长
产品价值链。

作为本土企业家，王立新始终将助农
惠农放在首位。他表示，接下来将借着本
次产业活动的交流成果，深化产销合作，引
进先进加工技术，丰富黄花产品线，以加工
端的提质升级反哺种植端，让黄花真正成
为稳固增收“致富花”。

本报记者 张志忠

深耕黄花加工全链条 激活助农惠农新动能
——访山西新利达农特产品有限公司创始人王立新

好产品离不开优质渠道，好产业离不
开同心伙伴。7 月 20 日，2026 黄花产业高
质量发展主题活动期间，众多采购商齐聚
大同，共寻合作商机。京东零售区域采销
部与弘三利集团达成合作，为大同黄花销
路再添强力引擎。

京东与大同黄花早已结下深厚合作渊
源。早在2024年，京东集团便与大同多家黄
花代表企业签署入驻电商平台的合作协议；
2026年初，中国特产·大同好粮特产馆在京
东平台正式开业，目前已上线黄花等12个系

列、100多款农特产品，上线以来市场热度持
续走高，收获全国消费者广泛认可。

“作为中国领先的电商平台，京东服务
着超过 6 亿追求品质生活的活跃用户。我
们构建了全场景、多推度的服务体系，通过
自营、POP、京喜等多元模式，为优质农产
品搭建起直达消费者的高效通道。”京东零
售区域采销部华北区负责人罗芳伟作为购
商代表发言并接受记者采访，他介绍，本次
京东深度参与大同黄花产业发展主题活
动，通过自身的大规模用户、高质量供应链

和多元模式，全方位赋能大同黄花全产业
链发展。

此次与弘三利集团签约，定下未来 3
年的销售目标规划。通过京东线上自营
店、POP 店、京喜店等模式，对弘三利所有
产品进行线上上翻，平台与品牌通力合作，
加持自营的优质模式及用户的精准触达，
共同助力黄花销量稳步增长。此外，双方
还将围绕杂粮品类，在产销体系层面深入
合作，助力大同特色产业持续提质增效、富
民增收。 本报记者 郑苗苗

牵手本土龙头企业拓市场促发展

——访京东零售区域采销部华北区负责人罗芳伟


