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“每次外出参赛、交流，别的东西都
能少带，可行李箱总少不了大同黄花。”
大同创生骨科医院副院长、市武术协会
副会长乔丽笑着说。作为 2025 年度大同
黄花推介官，过去一年里，她以武为媒、
以花传情，在一场场赛场交锋与行业交
流中，把大同黄花这张家乡名片传递到
全国各地的武术文化舞台。

拿 过 全 国 传 统 武 术 比 赛 冠 军 的 乔
丽，常年活跃在各级武术赛事与文化活
动中。从亚洲太极拳展演、全国武乡武
术搏击精英邀请赛，到中华武术大讲堂
名家讲堂、世界传统武术锦标赛，她以

武会友，结识了众多业内名家与同仁。
交流间隙，她总会递上家乡的黄花伴手
礼，从火山土壤的独特生长环境，到食
疗养生的丰富价值，讲得细致又真诚，
让大同黄花在全国乃至国际武术圈留下
了深刻印象。

作为大同北狮文化传承人、木兰文
化研究会副会长，乔丽把黄花推广和本
土文化紧紧绑在一起：大同明堂祭拜大
典上她以木兰形象亮相，将大同历史文
化与黄花产品同台宣传；非遗展演现场，
她为市民宣讲黄花渊源、文化价值与养
生特色；身着传统戏服在标准化黄花基

地拍摄的写真、短视频多次参展获奖，圈
粉无数。

在医院的岗位上，她把黄花养生融
入日常：协调食堂推出黄花菜品，给职工
和患者科普黄花的营养价值；邻里聚会、
社交平台上，她分享黄花基地的风光和
食用方法，带动身边人成为黄花的“义务
宣传员”。“黄花是大同的宝贝，我多讲一
句，就多一个人知道它的好。”乔丽说。
接下来，她还打算整合武术、北狮、木兰、
摄影等资源，打造更多主题推广活动，让
这朵带着大同乡情的“忘忧草”，被更多
人看见并喜爱。 本报记者 申力

在大同代王府，全市首家黄花主题
文创店成了今年不少游客的打卡点。推
门而入，憨态可掬的黄花玩偶、精巧的萱
草胸针、印着黄花纹样的冰箱贴错落摆
放，把大同黄花的暖意揉进了日常小物，
这家店的主理人正是 2025 年度优秀大
同黄花推介官姚小军。

作为新一代的大同人，姚小军发现很多
人对大同黄花的印象还停留在餐桌食材。
成为推介官后，他定下“文创赋能、趣味传
播”的思路，跳出传统农产品宣传框架，让
大家日常就能看得见、记得住大同黄花。

从草图构思到反复调整打样，他把

黄花的生长形态、“忘忧草”的文化寓意
都融进设计里，首款原创黄花玩偶一经
亮相就圈粉无数。顺着这个思路，他又开
发出钥匙扣、胸针、冰箱贴等系列文创，把
黄花元素变成大家随身带、家里摆的物
件，最终落地代王府成立专属文创店，让
田间的黄花在古建街巷里找到了新阵地。

过去一年，在大同的农产品展销会、
文旅市集、社区公益活动中，总能看到姚
小军带着满满一箱文创产品忙碌的身影。
全年下来，他通过各类线下活动直接触达
超万人次，不少人逛完文创店转头就去选
购黄花产品，还有游客把文创产品照片

发到社交平台，真正实现了“看见文创、
想起黄花、记住大同”的传播效果。

“看到小朋友说要把黄花玩偶带去
学校介绍给同学，外地游客一口气买了
多份文创当伴手礼，我就觉得所有付出
都值得。”一年的推介工作，让姚小军从
最初的宣传执行者，彻底变成了大同黄
花品牌的守护者。“接下来，我们计划推
出更多适配不同场景的文创产品，策划
沉浸式互动体验活动，对接本地黄花生
产企业实现宣传与销售同频，让这朵‘忘
忧花’借着创意的翅膀飞得更远。”姚小
军坚定地说。 本报记者 苑捷

“最初是想把北魏木兰文化和大同
黄花‘融’进冰激凌里，让游客尝到清凉、
记住大同味道。”2025 年度大同黄花推介
官赵鑫瑞的一番话，道出了她跨界赋能
黄花产业的初心。

作为大同本地人，赵鑫瑞主理市木
兰文化研究会，深耕农文旅赛道，推进黄
花冰饮研发与木兰系列品牌运营，打造

“北魏文化木兰家”文旅 IP，多年持续宣
传推广大同黄花。“我们团队研发出黄
花、黄芪、沙棘等十款本地特色冰激凌，3
年累计售出 80 万份，合作门店 30 余家，
直接、间接带动 300 余名青年创业就业，

成为大同文化传播的一个窗口。”
在赵鑫瑞看来，黄花推介官不仅是

宣传员，更是产业创新的参与者。她推出
忘忧香囊、黄花联名礼盒等文创产品，线
上线下联动销售，让文创产品成为黄花
产业新的增长点。

而让她对这份工作格外笃定的，是
2025 年夏天在唐家堡黄花田的一次偶
遇。当时，她和其他推介官深入田间调
研，遇见一位种植黄花多年的大叔。

大叔感慨，早年种黄花全靠天吃饭，
丰产却经常滞销，一家人日子过得紧巴
巴。如今，随着大同黄花产业标准化发

展，深加工产品不断丰富，线上销售渠道
打通，自家近 20 亩黄花每亩年收入达数
千元，不仅还清了欠款，还轻松供两个孩
子读完大学。

大叔那份朴实的喜悦与感激，深深
触动了赵鑫瑞。“那一刻我才真切明白，
小小黄花承载着农户的家庭希望，我的
推介工作也有了更厚重的意义。”赵鑫瑞
说，未来她将深化非遗与黄花融合，推出
轻量化日常文创产品，开发黏土黄花、干
花标本等儿童手工材料包，配套研学销
售，以实干让大同“忘忧草”香飘万里。

本报记者 申力

在大同古城街头，常常能看到这样
的画面：一群孩子手持黄花主题手工饰
品，用稚嫩而自信的声音向游客讲述大
同故事以及大同黄花历史。这些孩子身
后，站着一位扎根讲台的小学教师——
吴艳清。她是向阳花公益教育团队的发
起人，也是首届大同黄花推介官。

5 年前的一个春日，吴艳清站在鼓楼
东街街口，唱着歌向游客介绍大同、推介
本地新鲜黄花与速冻黄花。那是她迈出
的第一步。“大同是一座千年古城，大同
黄花是市花，是致富花，更是母亲花，可
还有很多人不了解它。”带着这份遗憾与

热忱，她牵头组建了向阳花公益小讲解
员团队，让少年力量讲好家乡故事。

如今，这支队伍已成为大同古城温
暖而靓丽的文旅名片。每逢节假日，小讲
解员们穿梭于鼓楼、钟楼、法华寺、九龙
壁、城墙与古城街巷，在为游客讲解历史
底蕴之余，总会自然地将话题引向那朵金
色珍宝——从种植规模到食用价值，从千
年文脉到文化寓意，孩子们用纯真的视
角，让天南海北的游客记住了大同黄花。

2025 年、2026 年，吴艳清连续两年
策划举办了黄花主题亲子诵读活动，吸
引近 40 组家庭登上舞台。“很多家长说，

自己在大同生活了几十年，借陪孩子诵
读的机会，才真正了解了市花。”吴艳清
欣慰和自豪地说，“孩子们还带着我们自
创的《致富花开千万家》走上了曹灿杯省
赛的舞台。”

作为一线教师，吴艳清还把黄花文
化带进课堂。她与团队共同打磨出贴合
小学生认知水平的黄花特色宣讲课程，
立足产业、文脉、农耕与人文寓意，以童
趣化设计兼顾知识与趣味。下一步，这套
课程将全面推进校园，让每个孩子都成
为大同黄花的宣传员。

本报记者 苑捷

为把大同黄花做成大产业、做成全国知名品牌，两年来，我市通过组建大同黄花推介官队
伍，充分调动全社会关心关注宣传大同黄花的积极性，自 2024 年首批大同黄花推介官上岗以
来，来自电商、文旅、教育、传媒、餐饮等各行各业的志愿者积极投身公益推介，他们下田间、上网
络、进校园、放电影、诵诗词……掀起全民推介大同黄花的热潮，让大同黄花从“地方特产”加速
迈向“全国品牌”，为乡村振兴注入强劲的“黄花力量”。
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