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金融知识
直抵物流一线

建行大同分行

日前，在我市某顺丰快递站点，十几
位快递小哥趁着分拣包裹的间隙围成一
圈，认真听着建行工作人员的生动讲解。
这是建行大同分行围绕“普及金融知识
守住钱袋子”主题开展的一场专项宣传活
动。与往常进社区、进企业不同，这次建
行大同分行业务经营部组建宣传小队，把
金融知识“快递”到一线物流站点。

快递员工作节奏快、手机使用频繁，
又常经手大量客户信息和转账，极易成为
不法分子实施电信诈骗的目标。为了让
快递小哥听得进、记得住，建行工作人员
没有照本宣科，而是从他们最熟悉的场景
切入，拆解“刷单返利”的话术套路，剖析

“虚假贷款”的诱导步骤，还现场模拟了
“冒充客服退款”的经典骗局，反复提醒大
家不要轻信陌生链接、不随意透露验证
码、不参与网络赌博。

转战到京东站点，建行工作人员蹲在
分拣货架旁，手把手教大家安全使用手机
银行，提醒定期更换支付密码，还特别强
调，快递面单上的姓名、电话和地址，随手
一扔就可能被“有心人”捡走，最好用记号
笔涂抹后再丢弃。

据统计，此次活动共发放宣传资料
80余份，解答咨询20余人次，覆盖两个站
点近百名快递从业人员。

（冬梅 杨雪峰）

轻量化消费解锁文娱新模式

金融网点
变身“暑期驿站”

建行电力支行

酷暑之下，烈日炙烤着整座城市。然
而，走进建行电力支行的营业大厅，一股
清凉扑面而来——不只是空调的凉风，更
是这里悄然多出的一角“童趣天地”。

最近，这个网点多了不少“小尾巴”。
暑假一到，父母照常上班，孩子便被送到
爷爷奶奶、外公外婆身边。老人来银行办
业务，一边要取号填单，一边要盯着孙辈
别乱跑，常常顾此失彼。

建行电力支行工作人员立即行动起
来，将“劳动者港湾”的读书角添上了花花
绿绿的各种儿童绘本和科普画册，新书摆
得整整齐齐，瞬间成了孩子们的“mini图
书馆”。更暖心的是，网点工作人员把大
厅里所有的桌角、柜角都贴上了软软的防
撞护角，摸上去圆润又安心。

“把孩子交给你们，我太放心了！”65岁
的张阿姨感慨。她每周都要来办一次转
账，以前最怕孙子乱跑，现在小家伙一进门
就直奔读书角，她就能从容地在智能柜员
机前操作。偶尔孩子坐不住了，大堂经理
会主动蹲下来，牵起小手，翻着绘本讲上一
段。那一刻，银行员工不再是西装革履的
工作人员，倒像是 临时“宝妈”“宝爸”。

服务无小事，细节见真情。该支行相
关负责人表示，聚焦“一老一小”特殊群体，
用真心贴近客户生活，是践行“以人民为中
心”的具体体现。这个暑假，建行用微笑与
守护，换来了客户的安心与舒心，也为金融
网点服务多元化提供了生动样本。

（冬梅 麻雨萌 杨雪峰）

动画短剧热播

碎片化场景的全民文娱新选择

动画短剧的快速普及，背后是制
作技术的迭代升级。随着 AI辅助工
具的广泛应用，动画制作的门槛与成
本大幅下降，题材限制被不断打破，从

穿越剧到历史正剧，从悬疑推理到科
教科普，这类短剧的题材覆盖广度远
超真人短剧与纯AI生成短剧。

大同本地文创企业睿智传媒的经
理刘华介绍，公司已组建专门的视频
制作团队，采用AI辅助工具开展卡通
短剧创作。“和真人短剧比，卡通短剧
不需要演员、不用搭建实景，全部环境
与人物都由设计者通过工具生成，既
能渲染长镜头等实现难以拍摄的大场
景，也能省下演员与道具的巨额成
本。”刘华表示，动画短剧的创作核心
在于创意与设计，技术工具让中小工
作团队也能产出高质量内容。

从行业层面看，AI技术正在重
构短剧生产格局。国家广播电视总
局《2025年全国广播电视行业统计
公报》显示，2025年全国获得发行许
可的重点微短剧共 691部、网络动画
片共 603部，一批思想性、艺术性俱
佳的作品脱颖而出，其中科幻、传奇
等题材备案数量显著提升，内容结
构持续优化。艾媒咨询《2025-2026
年中国 AI漫剧行业趋势白皮书》数

据显示，2025年中国动画微短剧市
场 规 模 达 189.8亿 元 ，同 比 增 长
276.3%。预计 2030年市场规模将突
破 850亿元。

毕业于上海美院相关专业的博士
张老师告诉记者，相较于仍存在人物
动作僵硬、细节失真等缺陷的纯AI生
成短剧，以及受多方面因素影响的真
人短剧，半人工制作的动画短剧实现
了效率与质量的平衡。创作者既可以
借助AI工具完成基础画面生成、场景
渲染等重复性工作，又能通过人工打
磨剧情逻辑、人物神态与历史资料的
细节，保障了视频内容品质。

当今，动画短剧正在以轻量化的
形态，融入市民日常生活的方方面
面。它既满足了碎片化时代的文娱消
费需求，也为传统文化传播、知识科普
提供了新的载体，更为本地文创产业
发展开辟了新的赛道。随着行业规范
的不断完善与制作水平的持续提升，
动画短剧有望产出更多兼具思想深度
与艺术水准的优质作品，进一步丰富
我市的精神文化领域。

清晨的鸿雁路御昌佳园小区门口，超市收银台旁的视频播放声，成了周边居民熟悉的“晨间背景
音”。62岁的店主梁先生一边扫码结账，一边听着卡通短剧的旁白，从前酷爱评书连播的他，如今成了

“虾仁”系列短剧的忠实观众。“忙时听个声，闲时看画面，干活追剧两不耽误。”梁先生的日常，正是当
下网络动画短剧走进大众生活的一个缩影。

从银发群体的碎片化陪伴，到年轻群体的付费追更，从真人实拍、AI生成到半人工制作，多元形态
的网络短剧正在快速渗透市民生活，其中题材自由度最高、适配场景最广的动画短剧，逐渐成为不同
年龄段消费者的文娱消费佳选。

步行通勤、用餐间隙、工作休息时
段，越来越多的市民将兴趣投向了单
集时长数分钟的网络短剧。在 Ac-
Fun、哔哩哔哩、抖音等内容平台，短剧
板块的用户停留时长持续攀升，动画
短剧分类凭借灵活的叙事节奏与丰富
的题材类型，吸引了巨大流量。

梁 先 生 的 观 剧 习 惯 颇 具 代 表
性。作为个体经营者，他的工作时间
零散，难以投入整块精力观看长视
频。动画短剧单集约 5分钟的体量，
叙事节奏紧凑不拖沓，随时可以暂停
续看，既满足了他对故事性内容的需
求，也不会影响日常经营。“以前听评
书靠耳朵，现在动画短剧有画面有声
音，比评书更直观，故事种类也多，古
今中外什么题材都有。”梁先生说，周
边不少同龄店主和居民，都养成了忙
里偷闲看动画短剧的习惯。中国网
络视听节目服务协会《中国网络视听
发展研究报告》数据显示，截至 2025
年底，我国微短剧人均单日使用时长
达 129分钟，同比增长 28.4%，使用时
长已超越长视频。

对于具备一定知识储备的受众而
言，卡通短剧的价值早已超出娱乐范

畴。从事文博工作的樊女士今年 41
岁，近一年来她在哔哩哔哩平台观看
了数十部历史题材的动画短剧，创作
者“布墨迹”“阿呆正篆”发布的穿越类
作品，让她印象深刻。“不要小看这些
短剧，视频很多细节都经过了打磨。
比如：明代骑兵冲锋前要换马、明代一
至四品官服为红色、五至七品为蓝色，
这些内容都有史料依据。”在樊女士看
来，优质的历史动画短剧相当于轻量
化的知识载体，能够帮助观众巩固历
史认知，让传统文化以更鲜活的方式

传播。
年轻群体则展现出更强的付费

意愿。我市 95后消费者丰先生告诉
记者，他每月在各大短视频平台充值
看短剧的花费近二百元。“现在很多
卡通短剧制作水准很高，不比线下影
院的电影差。”他近期追更的动画短
剧之一《天庭赛宝大会》，由账号“浪
歌漫剧社”发布，作品以上海美术电
影制片厂经典动画风格将传统相声
具象化，画面质感与叙事节奏都达到
了较高水准。

结合有利条件创造消费新赛道


