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今年初夏，由网友重新填词的歌曲
《寂 寞 沙 洲 冷》（赤 旗 版）席 卷 网 络 平
台。歌曲以沙洲冷月的苍凉意象映衬
革命征程的艰难坎坷，曲调悠扬清冷，
歌词却炽热滚烫，在温柔旋律中承载滚
烫理想，形成了一种独特的审美张力，
有评论者称之为“反差美学”的胜利，但
从更深层次看，这恰恰是新大众文艺在
数字时代释放公共性潜能的一个生动
缩影。

从《你看你看月亮的脸》《水手》到
《假如》《发如雪》，近年来，一批镌刻在
青春记忆中的经典歌曲，经由普通网友
重新填词、改编曲调、二次混剪后频频

“翻红”，在各大短视频和社交平台引发
广泛传播。这些作品以全新的曲风、真
挚的情感和正向的表达，打破了大众对
网络音乐“神曲”“口水歌”的刻板印象，
也折射出当下青年群体对文艺创作参
与方式的深刻转变——他们不再满足
于被动接受，而是更愿意通过改编、翻
唱、混剪等方式，主动介入音乐生产，成
为内容创作的重要主体。

这一现象的出现，并非偶然。区别
于精英化、专业化的音乐创作模式，如
今，素人、草根等普通大众依托网络平
台自主参与创编和传播，大众既是听众
也是创作者，既是传播者也是意义生产
者，呈现出鲜明的“人民性”书写特征。

《寂寞沙洲冷》（赤旗版）的创作者并非
专业词人，演唱者亦非当红歌手，但正
是这种草根性赋予了作品如“赤旗漫卷
映光辉”般强大的感染力，将一首华语
情歌转化为承载理想信念与集体记忆
的时代赞歌，完成了个体经验向公共价
值的有效转化。

然而，经典老歌的翻红，也映照出
当下原创音乐生态的隐忧。在平台算
法主导内容分发的背景下，音乐创作越
来越追求即时流量和短期刺激，旋律趋
同、歌词套路化、审美扁平化已成为通
病。真正能够沉淀于大众记忆、兼具艺
术品质与情感厚度的原创精品，屈指可
数。一些新歌虽点击量惊人，却缺乏真
实的情感体验和持久的艺术生命力，难
以进入大众的集体记忆。

回望曾经的华语流行乐坛，曲风兼
容并蓄、题材丰富多样，构筑了繁花似
锦的原创音乐图景。以《寂寞沙洲冷》
为代表的一批经典歌曲，既有朗朗上口
的 流 行 旋 律 ，又 有 直 抵 人 心 的 意 境 表
达，历经岁月洗礼依旧耐听、耐品。从
这个角度看，老歌新唱之所以越听越上
头，并非因为这些二次创作比专业化的
精 英 创 作 更“ 好 ”，而 是 因 为 它 们 更

“真”——更敢于直面大众真实的精神
渴求。它们在形式和内容上打破了专
业创作封闭的圈层化趋向，从创作主体
到内容取向再到审美接受层面，都体现
了文艺人民性的鲜活特征。

诚然，当下的老歌翻唱作品在艺术
品质上仍有待打磨，但其中蕴含的公共
性潜能不容忽视。《寂寞沙洲冷》（赤旗
版）的走红，不应仅仅被视为一次网络
热点事件，更应被理解为新时代青年人
借助网络平台自主参与文艺创作、表达
公众情感、建构文化认同的积极实践。
它提醒我们，广大网民对音乐的需求早
已不止于简单的娱乐消遣，更有着在旋
律中体味厚重叙事、寻找精神共鸣的真
切渴望。当经典旋律被重新点亮，它所
照见的，是这个时代对真诚而有分量的
文艺表达从未消退的深刻期待。

据“学习强国”学习平台 作者：陈亦水

近期，以现金奖励为“杠杆”的文旅宣
传方式引发关注。对单一爆款视频奖励
数十万元甚至上百万元，这一现象引发社
会各界广泛讨论。有人认为这是从官方单
向输出走向全民共创的积极转变，以公开
透明的激励机制撬动民间创作热情。也有
人担忧，单一流量导向的高额奖励可能催
生“流量投机”，部分创作者为冲击高点赞
门槛而竞相模仿猎奇题材，跟风“制造”旅
途剧情。“流量激励”如何在释放民间创作
活力的同时，有效避免负面效应，已成为一
个绕不开的课题。

从目前各地的做法看，多数仍停留在
重金悬赏、静等爆款的初始阶段。这种事
后奖励模式，看似公平透明，实则暗藏多
重隐患。

其一，“赢家通吃”的分配方式易助长
“投机心态”，使创作生态趋于异化。

高额奖金只惠及极少数幸运者，绝大
多数创作者则沦为陪跑。这种做法会引
导创作者将精力从深耕地方故事转向追
逐爆款公式，什么题材容易上热门就拍什
么，什么手法能触发算法推荐就模仿什
么。一条视频获得高额回报，可能会催生
大量同质化跟风创作。具有感官冲击力和
猎奇性的内容更容易被算法优先推荐，而
深耕文化深度、地方记忆的创作者则可能
在流量竞争中处于相对弱势，精心打磨的
深度内容反而很难进入高额奖励的视野。

其二，高门槛的点赞要求会对中小创
作者形成挤出效应。

头部达人依托粉丝基础更容易达成
流量要求，成为高额奖励的主要受益者。
而普通游客、本地居民、小众化的深度创
作者等，即便拍出充满烟火气、贴合大众
情感的纪实内容，也很难达到地方要求的
奖励标准，无缘高额奖金赛道。当激励政
策将绝大部分资源锁定在少数爆款上，那
些本可以借助普通人真实视角触达潜在
游客的“长尾内容”便有可能难以获得足
够的关注与扶持，内容生态的多样性也随
之受到压缩，目的地也会因此错失来自普
通人的真实表达。

其三，对短期爆款流量的追逐容易导
致目的地忽视长期的品牌建设。

再爆款的短视频也有流量衰退的时
候，即便爆款视频成功吸引了游客，目的
地的承接能力是否跟得上？交通拥堵、住
宿涨价、服务缩水、体验粗糙，这些问题若
得不到有效改善，再火爆的传播也只能带
来一次性打卡，甚至引致负面评价的反
转。流量峰值消退之后，若留下的只有超
载的景区和失望的游客，这笔高额投入便
很难称得上成功。

可见，“流量激励”如何避免负面效
应，关键不在于要不要给奖励，而在于怎
么给、给完之后怎么办。文旅部门应躬身
入局，当一回“制片人”，从创意孵化到过
程陪伴再到成果转化，全程深度参与。具
体可在以下方面着力。

从事后奖励到全过程共创，让激励从
“押宝爆款”转向“培育内容”。各地应在

创作前期主动介入，可设立选题孵化机
制，面向创作者征集符合本地文化调性的
策划方案，经评审后给予启动资金、拍摄
支持等前置资源。创作过程中，安排本地
文史专家、非遗传承人等与创作者共同打
磨内容，确保流量不偏离品质。作品发布
后，再根据传播效果、内容深度等进行综
合奖励。

从单一标准到多元评价体系，让真正
有品质的内容获得应有的认可。点赞量
可以作为参考，但不应该是唯一的评判标
尺。一个作品的价值，还应考量其内容质
量、文化深度、创意独特性以及观众的正
向情感反馈等。设立品质奖、创意奖、新
锐奖等细分奖项，让不同赛道、不同体量
的创作者都有机会获得认可，避免“头部
流量通吃”。同时，可以适当引入“作品发
布后目的地搜索热度变化趋势”等参考维
度，作为传播效果的综合印证，引导创作
者更加重视内容品质。

从“一次合作”到“长效伙伴”，推动旅
游目的地修炼内功，让流量真正沉淀为

“留量”。旅游目的地与创作者应建立长期
合作关系，让创作者成为“内容合伙人”，建
立创作者社群，将优质作品纳入数字资产
库，让一次创作产生持续价值。目的地端
更要看到，再好的短视频也只是放大器，旅
游目的地本身的品质才是根基。各地需持
续优化交通接驳、住宿承载、价格监管、投
诉响应等旅游管理和服务，深入挖掘自身
的文化内涵与独特价值。流量可以把游客
带来一次，产品和体验才能让游客愿意再
来；话题可以让目的地热闹一阵子，服务和
管理才能让口碑沉淀许多年。

总体来看，个别地方此类初期尝试值
得重视，标准量化、门槛公开、承诺兑现，
让创作者看到了诚信与效率。然而，个案
的初步成效不等于模式的普遍适用。若
各地只是简单复制“重金悬赏”的招式，而
不在机制设计和自身建设上下功夫，“流
量激励”便难以摆脱负面效应。

文旅宣传的关键是培育出能够持续
产出优质内容的热土，把脚下的根基夯得
更实。让“流量激励”回归激励创作、积累
品牌、沉淀留量的初心，让地方文旅部门
更关注长期效益，让旅游目的地从追逐流
量转向修炼内功，或许才是让“泼天流量”
化为“长红留量”的可行路径。当每一个
创作者都愿意沉下心来讲述地方故事，每
一个目的地都有底气承接住突如其来的
热度，“流量激励”才算真正走对了路。

据《中国旅游报》 作者：史达 马琳晨

当碎片化、快节奏的内容成为视听消
费主流，《一个文学的午后》《我在岛屿读
书》等一众文学对谈类节目却逆势而上，
以真诚的对话开启思想漫游，获得较高热
度，开辟了一条差异化的创作路径。

与其说这类节目的成功是“慢”的胜
利，不如说是大众对“深”的渴望。当浅层
次的娱乐内容渐显审美疲劳，有分量的精
神供给愈发成为刚需。文学对谈类节目
恰好以轻巧的形态、扎实的内容回应了这
种社会情绪与审美取向。

作为一种重要的交流形态，对谈始终
与思想洞见相伴相生。从《论语》中孔门师
徒的问答语录，到《柏拉图对话录》里苏格
拉底与雅典公民的公开辩谈，平等往复的
深度交流孕育了无数传世经典。文学对谈
类节目承继这一传统，以当代视听媒介为
载体，塑造一个更加开放的文学现场。

《一个文学的午后》打破传统读书节
目以作家为主的嘉宾格局，将演员、青年

创作者等纳入对谈，跨领域的创作经验在
此相互激发。节目中，文学对话发生的场
景不再局限于书斋，而是来到大海旁、餐
桌边、剧场内，回到人们的日常生活。《我
在岛屿读书 3》中，众人在海边静待日出
时，聊起古今中外名家笔下的日出，分享
自己的文学感受。几组意象化的空镜头，
让文字意境与画面氛围彼此浸润，文学审
美在留白的余韵中自然发生。这也正是
此类节目区别于密集输出的知识科普类
视听内容的地方，它能够引导观众沉下心
来，完成一场沉浸式的审美细读。

很多话题并没有封闭在文学，而是从
文学母题出发，延伸至具有普遍性的社会
议题。《一个文学的午后》将“附近有多远”

“勇敢的人先享受世界”等网络流行表达
作为切入话题。节目谈论“勇敢”时，短视
频创作者“神奇阿宇”讲述自己自制飞行
翼的天空冒险，作家余华则回应以美国作
家斯蒂芬·克莱恩在小说《海上扁舟》中对

划船求生的细节描绘。现实体验与文学
表达相互映照。

文学对谈类节目在制作和传播方面
也主动适配新的媒介生态。一方面，节目
普遍压缩单集时长，以轻量化方式嵌入观
众通勤、休憩的碎片化场景；另一方面，内
容易于拆解为独立片段，高密度的观点输
出 与 金 句 表 达 具 有 较 强 的 二 次 传 播 潜
力。一些节目采用台网联动的制作模式，
拓宽触达边界。有的节目播出后还举办
线下见面会，延续节目热度。

热潮之下，亦有隐忧。突出的便是碎
片传播与深度内核之间的矛盾。短视频切
片化传播固然降低了接受门槛，却也割裂
了完整的论述逻辑，观众在碎片化接收中
获得了接触文学的便利，却未必能形成深
度思考。说到底，文学真正的生命力，生长
于每一个读者自主的阅读之中。节目应该
是引路人，书本才是最终的目的地。

据《人民日报》 作者：迟贝贝

文旅宣传不应只靠“流量激励”

让文学光影投射向更多人

老歌新唱背后
是对好歌的期待


