
“同志，快帮帮我，孙子过生日，我这
红包鼓捣一早上都没发出去！”一天上
午，建行电力支行刚开门，一位头发花白
的老奶奶攥着现金冲了进来。她想给在
外地读书的孙子发个微信生日红包，但
卡里没钱，也不会绑卡，急得满头汗。

大堂经理小张了解情况后，一边安
抚老人，一边引导她到柜台完成现金存

款，随后拿出自己的手机，一步步教老人
绑定银行卡、将资金转入微信钱包，“奶
奶您看，点这里绑定，输入密码，再这样
操 作 ……”小 张 一 边 讲 解 一 边 演 示 ，老
人 戴 着 老 花 镜 认 真 跟 学 ，时 不 时 点 点
头，渐渐地紧锁的眉头也舒展开来。最
终，她成功给孙子发出了满载爱意的红
包。“发出去了！发出去了！”老人开心得

连连道谢，“谢谢姑娘，果然什么事都能
来找你们帮忙。”

这温馨的一幕，在建行电力支行已成
常态。一直以来，建行大同分行始终坚持

“以客户为中心”的服务理念，尤其关注老
年客户群体，用耐心、细心、贴心的服务帮
助老年人跨越“数字鸿沟”，让金融服务
更有温度。 （芳菲 麻雨萌 杨雪峰）

建行电力支行：一个红包背后的金融温度
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财经看点

民生实事进云州
中华保险在行动

养老金发放日“排队长、柜台堵、老
人慌”，是不少银行网点头疼的顽疾。建
行住房支行没有增加窗口，而是把等待
区变成了“充电站”，“适老微课堂”的创
新实践，既疏通了服务堵点，也探出了养
老金融服务的精细化新路。

支行工作人员在日常服务中发现，
老年客户扎堆柜台，多数并非业务必须
临柜办理，而是因为不熟悉、不敢操作自
助设备和手机银行。找准症结后，该支

行 利 用 客 户 等 候 间 隙 开 设“ 适 老 微 课
堂”。每逢养老金发放日上午，大堂经理
在等候区手把手教学，细致讲解手机银
行余额查询、自助设备取款等常用操作，
同时融入反诈知识，向老年客户普及“不
轻信、不转账、不透露”的防诈骗要点，为
老年客户筑牢资金安全防线。

经过数月持续推广，不少老年客户
已能独立使用手机银行查询养老金到账
情况，网点高峰时段柜面排队人数明显

减少，厅堂服务效率显著提升。多位“老
学员”表示：“等号时就学会了，以后在家
就能查，不用总跑网点，还增强了防骗意
识，收获满满。”

从服务“堵点”到便民“亮点”，建行
住房支行以微课堂为切口，探索适老化
服 务 的 精 细 化 路 径 。 该 行 相 关 负 责 人
表示，下一步将持续优化课程内容，覆
盖 更 多 高 频 业 务 ，让 适 老 服 务 更 加 精
准、更有温度。 （芳菲 张琪）

建行住房支行：“适老微课堂”让等待变学习

本报记者 李冬梅

银行银行““打新理财打新理财””走红走红

2026 年 6 月，山西省首单“自然灾害救
助险涉及肉牛、肉羊养殖保险”在大同市
成功落地，实现省内肉牛、肉羊专项自然
灾害养殖保险零的突破。

为扎实推进该项保险工作落地见效，
筑牢畜牧养殖安全风险保障，切实保障养
殖户切身利益，7 月 27 日，中华保险云州区
支公司联合区财政局深入峰峪乡、聚乐乡
各村开展肉羊养殖保险入户宣传活动。

工作人员走进养殖户家中及养殖圈
舍，用通俗易懂的语言，为养殖户细致讲
解肉 羊 养殖保 险 保 障 范 围 、保 费 分 担 机
制 、出 险 报 案 流 程 及 理 赔 标 准 等 关键内
容，针对群众关心的热点问题逐一耐心解
答、细致答疑。通过面对面交流，进一步
普及了农业保险惠民政策，转变了养殖户
风险防范意识，有效提升了群众主动参保
的积极性和认可度。

下 一 步 ，中 华 保 险 云 州 区 支 公 司 将
积极落实政府工作 部 署 ，持 续 扩 大 政 策
宣 传 覆 盖 面 ，全 力 实 现 肉 羊 养 殖 保 险 应
保 尽 保 。 充 分 发 挥 农 业 保 险“ 稳 定 器 ”
作 用 ，有 效 降 低 养 殖 经 营 风 险 ，稳 定 养
殖 户 养 殖 收 益 ，为云州区畜牧产业高质
量发展保驾护航。 （冬梅）

低门槛叠加高收益，“打新理财”出圈

所谓“打新理财”，简单来说就是银
行理财子公司汇集投资者资金，以机构
身份参与新股申购。过去，散户“打新”
不仅需要持有一定市值的股票，还得靠
运气摇号，中签率极低。而银行理财作
为 A 类优先配售对象，获配比例远高于
普通散户。自 2025 年银行理财被正式纳
入 IPO 网 下 A 类 优 先 配 售 对 象 后 ，“ 打
新”便从理财公司的偶发操作，变成了常
态化策略。

门槛降下来，收益提上去，是这类产
品迅速走红的关键 。 目 前 市 面 上 多 数

“打新理财”产品 1 元起购，持有期从 90
天 到 3 年 不 等 。 在 存 款 利 率 持 续 下 行
的大环境下，“打新理财”的收益弹性显
得格外亮眼。数据显示，2026 年上半年
传 统 固 收 理 财 业 绩 基 准 普 遍 跌 破 3%，
而 不 少“ 打 新 ”产 品 近 3 个 月 年 化 收 益
率接 4%，部分产品近 1 个月年化收益率
甚 至 接 近 8%，对 普 通 储 户 无 疑是极具
冲击力。

记者在工商银行 App 看到，目前共
有 4 只“打新”相关产品，其中最短持有
期 90 天 的 产 品 ，页 面 标 注 一 个 月 年 化

收益率为 8.15%；农业银行 App 在售的 3
只“打新理财”产品均显示已售完。该
行理财经理称，产品“几乎一放出就被
抢空”。

收益分化明显，部分产品短期亏钱

不过，“打新理财”并非全员赚钱。
记者查阅多家银行理财专区发现，收益
分化十分明显。

在 招 商 银 行 App 的“ 打 新 ”专 区 ，
“信银慧盈象增利 85 号”近 3 个 月 年 化
收 益 率 为 4.71% ；而 另 一 只“ 招 银 理 财
嘉悦阿尔法日开 1 年持有”近 3 个月年
化 收 益 率 为 -1.15%。 长 期 表 现 相 对 稳
健的也有不少。比如“工银理财·鑫悦
最 短 持 有 90 天 ”近 一 个 月 年 化 收 益 率
8.15%，“信银理财慧盈象固收增利 6 个
月持有期 65 号 L”成立以来年化收益率
4.80%。表现较好的产品近 3 个月年化
收益率能超 4%，但同期也有部分产品出
现负收益。

业内人士指出，“打新理财”本质上
是在债券、存款等固收资产基础上，用小
部分资金参与新股申购来“增厚”收益。
但新股上市并非只涨不跌，破发风险客观

存在。此外，为了满足“打新”所需的市值
门槛，产品必须配置一定比例的股票底
仓，一旦股市整体下行，底仓浮亏也会拖
累净值。

风险不可忽视，并非稳赚不赔

“它不是无风险套利，而是净值化产
品，亏钱完全可能。”某股份行理财子公
司投资经理坦言，部分新发产品成立初
期就曾跌破初始净值 1，投资者要有心理
准备。

面对“打新理财”的热度，业内专家
提醒投资者，首先要看清产品风险等级，
确保与自身承受能力匹配。其次不少产
品设有锁定期或最短持有期，有的长达 1
年，中途无法赎回，务必考虑自己的资金
使用计划。最重要的是，要认清“打新”
并非稳赚不赔，过往高收益不代表未来，
更不构成收益承诺。

“‘打新’可以，但别上头，理性参与，
才叫投资。”业内人士建议，在追逐收益
时保持理性预期、正视产品真实风险，或
许比选择哪只产品更为重要。理财市场
从来没有“只赚不亏”的神话，多一分清
醒，才能少一分焦虑。

“年初闭眼入，前阵子亏到不敢看，这
几天总算回来点儿。”看着手机里“固收+
黄金”理财收益由绿翻红，市民陈女士悬
着的心总算放下。

近 期 国 际 金 价 低 位 反 弹 ，银 行“ 固
收+黄金”理财产品净值回升，招银理财、
光大理财等机构相关产品净值创下阶段
新高。然而，市场呈现冰火两重天，存量
产 品 迎来净值修复，新品发行却陷入“断
档”，自 6月以来，市场暂无新增黄金主题理
财产品推出。面对净值回暖，不少投资者
打算顺势入场，而机构主动收紧新品供给，
已释放出谨慎信号。

记者走访多家银行网点，梳理出三大潜
在风险。风险一：短期反弹≠趋势反转。多
家机构对金价后续走势判断存在明显分歧，
本轮净值回升主要是行情带动，产品运作
策略并无 调 整 。 投 资 者 若 借 上 涨 追 投 ，
一 旦 金 价 回 调 ，极 易 陷 入“追涨杀跌”的
被动局面，短期净值回暖不能等同于长期
行情向好。风险二：机构收紧新品供给，
释放风险信号。6 月以来，多家银行暂停
发行黄金主题理财新品，并上调风险等级，
行业重心转向存量深耕。销售端也提示，
市场不确定性较高，不适合普通投资者博
弈短线行情。风险三：产品“含金量”天差
地别。多数“固收+黄金”产品以债券资产
打底，黄金仅作小幅配置，黄金占比低于
20%，收益特征接近纯债，金价上涨时涨幅有
限，下跌时同样波动。购买前务必细读说明
书，不可将“黄金理财”等同于“投资黄金”。

专家建议，已持仓投资者不必急于赎
回，可将黄金作为组合中长期对冲配置；尚
未入场的投资者切忌盲目跟风，等待市场趋
势更为明朗后再做决策。 （冬梅）

“固收+黄金”理财迎回血
专家提醒切勿跟风入场

专家提醒：收益分化明显，并非稳赚不赔

“以前只知道炒股能‘打新’，没想到现在买
理财也能参与了。”市民于女士最近在手机银
行上被一款“打新理财”吸引——1元起购，近一
个月年化收益率高达 8.15%。心动之余，她犯
起了嘀咕：真能稳赚不赔吗？

这不仅是于女士的疑惑，也是近来不少普
通投资者的共同疑问。近期，多家银行上线了
一批名称中带“打新”的理财产品，有的产品甚
至在发售一两天就被抢购一空。这类产品为何
突然火爆？普通老百姓能不能跟着“上车”？记
者对此进行了一番探访。


