
对书法纸张“装饰风”的审思

刘勰在《文心雕龙》中言：“文心者，
言为文之用心也。”所谓“文心”，是贯穿
文脉、承载情志的用心与修为。千年之
后，当人工智能深度融入人类社会、重塑
文明形态，这句古老的文论也映照出一
个更深邃的时代命题：当机器开始模仿
人类的言语与思维，它是否也应拥有一
颗“文心”——一种浸润着文化体温、恪
守人文道义的内在灵魂？

人工智能有“文心”吗？这问题看似
科幻，实则早已进入工程实践的腹地。科
学家们努力通过“价值对齐”的技术路径，
将人类伦理与文化偏好“内嵌”于算法之
中。海量原始数据预训练如同童蒙博览
诵经，监督微调的算法定向塑形仿若师者
传道授业，而人类反馈强化学习则近似于
长辈不厌其烦的言传身教，层层完成机器
的价值校准与心智塑造。一台不识字的
老式织机尚且承载着千年的经纬智慧，何
况今日以“智能”为名的大模型？

在近期于上海召开的世界人工智能
大 会 暨 人 工 智 能 全 球 治 理 高 级 别 会 议
上，中国正式提出人工智能全球治理的
四点核心意见，为全球智能产业良性发
展、完善 AI 治理体系给出中国方案。若
将这四点意见置于中国文化的深层语境
细细咀嚼，便会发现，它们恰好对应了人
工智能应当修习的四重“文心”境界，是

技术向善、科技载道的东方修为。
第一重，谓之“日新”。开放共赢、驱

动创新，秉承的是《周易》“穷则变，变则
通”的生生之道与“万物并育而不相害”
的包容胸襟。若 AI 只知闭门造车、固守
一隅，便辜负了技术的天命。它应当从

“数字世界”走向“物理世界”，像当年的
青铜与丝绸，赋能千行百业，在经世致用
中实现自身价值，在持续迭代革新中焕
发长久生命力。

第二重，谓之“忧勤”。《周易》言“安
而不忘危”，《礼记》讲“凡事预则立”。这
种深植于中华文明的忧患审慎意识，投
射到 AI治理上，便是坚持安全可控、底线
思维，确保智能始终“处于人类控制之
下”。部分西方技术浪漫主义思潮片面
追逐技术“奇点”，极致突破技术边界；而
植根中华文脉的主流技术观，则始终看
重人伦秩序、以人为本的核心底线。反
对“泛化国家安全”，更是“己所不欲，勿
施于人”的推己及人——科技不应成为
割裂世界、构筑壁垒的砖石，而应化作联
通各国、普惠众生的通途桥梁。

第三重，谓之“和而不同”。孔子说“君
子和而不同”，费孝通先生将其阐发为“各
美其美，美人之美，美美与共，天下大同”。
当下，西方主流大模型以英语语料为核心
基底，不经意间成为消解文明多样性的隐

形压路机。而中国主张 AI发展不能侵蚀
各民族文化独特性，倡导用全人类共同价
值塑造智能体系的内核灵魂。这无异于在
算法的冰冷逻辑中植入了“和羹之美，在于
合异”的古老智慧——AI应当成为沟通多
元文明、消解认知隔阂的桥梁，而非抹平文
化差异、固化单一范式的碾盘。

第 四 重 ，谓 之“ 天 下 为 公 、和 衷 共
济”。《礼记》描摹的“大道之行也，天下为
公”与《论语》中“己欲立而立人，己欲达
而达人”的仁者襟怀，共同构筑了中国参
与人工智能全球治理的深厚文化底色。
中国始终主张发挥联合国核心作用，完
善全球 AI 治理体系，助力“全球南方”弥
合数智鸿沟、共享数字红利，其深层动因
是 超 越 狭 隘 功 利 主 义 的 传 统“ 义 利 之
辨”。此理念旨在规避新的数字发展不
公，杜绝人工智能革命沦为“第二次数字
殖民”，这份对全球科技公平正义的执
着，饱含着绵延千年的人文历史体温。

综上观之，中方四点治理意见，正是
以中国的整体论世界观、忧勤审慎的风
险思维、中和包容的文明理念、天下大同
的格局胸襟，为人工智能勾勒出一套完整
的“心性图谱”。它传递着一个久远而清
醒的东方判断：技术从来不是绝对价值中
立的冰冷工具，技术必须载道前行、向善
而行。 据《中国文化报》 作者：行思
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如今，书法展览十分繁荣，参与人数
众多、作品体量大。然而，一个值得关注
的现象是，在部分展览中难觅素净笔墨
的从容对话，取而代之的常是满壁斑斓
的染色纸、拼接做旧的色块，以及烧边蛀
痕、手绘界格、繁复印章层层铺排的各种

“花样”。这些“视觉系”作品构成了一道
不容回避的展厅景观，也催生了一个值
得深究的命题：当书法的物质载体从素
朴的“纸本”演变为精心设计的“装饰”，
我们究竟是在趋近书法本体，还是在悄
然疏离？

这种变化的动因，需要置于当代书
法展览文化的语境中加以审视。与传统
书斋雅玩截然不同，现代展厅是标准的
公共展示空间——展墙高阔，灯光强烈，
作品之间存在着无声的视觉竞争。一幅
尺幅有限、素白无饰的作品，在这种空间
中往往容易被“吃”掉，缺乏足够的视觉
冲击力以挽留观者的目光。与此同时，
数十年来书法评审机制中“形式构成”维
度的权重提升，也为纸张经营提供了诱
因。在此背景下，染色、拼接、做旧等手
法，便从少数人的自觉探索，逐渐演化为
一种普遍的创作策略。

平心而论，适度的纸张处理，确实能
在特定情境下增益作品的审美效果。一
张仿古笺纸写禅宗诗偈，纸色与文辞的
氛围相呼应，令观者更容易进入作品的

精神情境；几块协调色纸的拼接组合，可
为巨幅创作化解章法难题，避免大而无
当的空疏；甚至某些特殊纸性对笔锋迟
涩、墨色晕化的微妙改变，也能引出意料
之外的笔墨意趣。在理想状态下，纸张
经营是“纸墨相发”的现代延伸——其手
段服务于书写，其效果衬托出笔墨。

然而，现实的走向远比理想复杂。当
“巧饰”不再满足于服务性的配角地位，转
而谋求视觉主导权时，一系列深层隐忧便
浮出水面。应该看到，过度装饰正在改写
书法创作的内在逻辑。书法之为艺，核心
在“一笔书”的气脉贯通。孙过庭《书谱》云

“一点成一字之规，一字乃终篇之准”，揭示
的正是书写过程中前后映带、一气呵成的
本质。但当下不少拼接作品，预设的色块
格局已经框定了书写区域，书者须在不同
纸块间中断、移位、再起笔，甚至反复补笔
以求整体视觉效果，读起来气若游丝。这
种“由外而内”的创作模式，实质是将书写
切割为填充行为。古人亦用拼接之法，然
多在书成之后，借托裱接缝以成卷轴，书写
之际，笔势未尝中断，气脉自是一贯。今人
之拼接则往往本末倒置，先构形式，后施笔
墨，以设计统摄书写，遂使“书为心画”的直
接性荡然无存。观者最终面对的，不过是
一幅经营过的色彩构成，而非一段沛然流
畅的心灵律动。

与之相伴的，是笔墨核心价值的遮

蔽。过度仿古染色，尤其是那些以浓重
茶渍刷就的“酱油底”，往往令墨色浮于
纸表，难以呈现笔锋“力透纸背”的层次；
烧边、打磨、伪造蛀痕等手段，更是将注
意力引向做旧的“仿真术”。当一件作品
远观古色古香，近看却点画空怯、笔力孱
弱，那斑斓纸色便不再是承载，也绝非

“纸墨相发”，而是地地道道的“纸墨相
妨”，反差失调。

片面追求纸张的“装饰风”，也容易
引起审美导向的偏移。展厅是书法与社
会审美交流的主要场域，展览作品的取
向直接影响着大众认知。当形式花哨之
作在展厅中反复出现并获得关注，一个
潜在信号便被释放：纸张经营能力似乎
等同于书法创新能力，视觉震撼度似乎
可以替代笔墨精气神的深度。这使得讲
究笔法、气韵但形式质朴之作容易被边
缘化，后学者也易误入“重纸面功夫而轻
笔墨根本”的歧途。长此以往，书法在追
逐视觉刺激的过程中，或将丧失自身深
沉静穆的文化品格。

回归“本色”，并非意味着回到单一的
素白宣纸、拒绝一切形式探索。书法史上，
唐人染硬黄以写经，宋人制粉蜡笺以显贵，
明代盛行泥金笺以增华彩，适度的材料经营
从未被排斥。问题的关键，在于守住一条尺
度底线：纸张装饰必须是书写表达的自然延
伸，而非凌驾于书写之上的预设主宰；必须
是增益笔墨表现的助力，而非遮蔽笔墨不足
的障眼法；必须让观者最终记住的是作品的
精神气格，而非一张“好看的纸”。

书法最动人的力量，从来不在附加
其上的脂粉，而是在素毫落纸那一瞬间
的诚恳与内心修为。在展厅视觉诱惑日
增的今天，书者当谨记“用纸而不为纸所
用”，观者亦当学会拨开斑斓纸色，谛听
那黑白之间最素朴也最深刻的心弦颤
动。毕竟，一切外在装饰终将随岁月褪
色，唯有笔墨真实的深度，才能让一件书
法作品长久地住进人心。而这，或许正
是我们在“巧饰”与“本色”之间应当保持
的那份清醒与自觉。

据《光明日报》 作者：徐保民

旅游旺季热帖多，不止于风景、美食、游
玩项目，能否“出片”也是众多游客关心的旅
游攻略内容，不少旅行社和景点也打出“定制
路线，包出片”“指导角度，随手拍都出片”的
广告来招揽游客。当获得一张“不虚此行”的
照片成为越来越多游客的需求，当“旅拍定制
师”成为新职业，景区发展应当听见“新声”，
应时而动。

在社交媒体上，“出片”是流量密码、社
交货币，这种网络文化现象从诞生之初就与
文旅产业密不可分。一张构图、表情、氛围
俱佳的“人生照片”，已不单是旅途的“副产
品”，有时甚至是出行的主要目的。从地点、
氛围到服饰、妆容再到后期修图，“出片”的
过程不仅是游客的独家记忆，有时还会成为
景区的“活广告”。比如随便搜一搜赛里木
湖的旅游攻略，松树头、果子沟、金莲花海都
有高赞“出片”机位，不少网友还会仔细给出
拍摄攻略，留言区里想去赛里木湖的心情也
达到了顶点。

相比传统的景区营销，这种纯个人视角的
宣传，更容易让人共情，催生行动意愿。游客
在精心构图的过程中，也从单纯浏览转向了主
动“二创”，丰富了景区游玩体验。由此看来，
无论基于游客需求，还是考量文旅产业发展，
都应在匹配景区环境的基础上做好视觉效果
升级，让游客定格美好记忆。比如青岛市曾为
了让游客不用调角度就能拍好“孤独的树”，挪
移树下的指示牌，在画面里避开不协调因素，
把审美和服务统一在积极行动里。

当 然 ，随 着 想 要“ 出 片 ”的 游 客 越 来 越
多，景区不仅要在基础建设、美学构思上提
升水平，还要从安全、便利、有序等服务角度
做好引导。不少网友表示，有些随时随地在
追求“出片”的游客影响了其他人的游览体
验，还有些为了拍出网红角度忽视安全问
题，更有甚者为了效果“惊艳”，做出有违文
化氛围甚至挑战公序良俗的行为。针对此
类不良现象，一方面需要通过宣传和引导加
强游客自律，另一方面景区也要做好相关管
理，让“出片”这一发现美的行为也成为景区
美好感受的一部分。

“出片”虽出彩，求美先求真。达人博主
晒图里的粉红色浪漫沙滩，现实中只是一片
红土滩；散发着人间烟火气息的探店美图，
现实中走进店里都未必能认得出——虽然
说能把不起眼的场景拍成富有文艺气息的
照片，也是一种发现美、欣赏美的能力，但有
些网络博主展示出来的“旅拍”“生活笔记”
等并不是单纯的分享，而是有商业目的。过
度夸张和美化的内容看似唯美浪漫、令人神
往，实际却让人大跌眼镜。文旅从业者如果
在宣传中借助“出片”误导、欺骗消费者，那
不仅是不真诚的问题，严重的还涉及虚假宣
传，属于违法行为。

“出片”是审美需要、是生活热情，更是
消费场景更新。围绕“出片”的服务链不断
延伸，能够进一步满足人们对美好生活的追
求，也必将在文旅产业中催生新增长点。

据“学习强国”平台 作者：张蓓

景区不妨听听
大家的“出片”需求


