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金融宣讲筑牢风险防线

建行御河西路支行

为落实金融教育宣传周工作部署，紧
扣“清朗金融网络 守护安心消费”主题，持
续净化网络金融环境，守护群众金融消费
安全，近日，建行御河西路支行走进辖区企
业，开展金融知识宣讲活动。

本次宣讲聚焦金融风险防控与消费者
权益保护，面向企业管理人员及财务人员，
普及对公账户合规管理要求，严禁账户出
租出借、虚假投融资、冒充领导转账等涉企
金融风险。同时结合典型案例，向企业职
工讲解电信诈骗、虚假理财、信息泄露等常
见风险，普及征信保护、银行卡安全、金融
维权等实用知识。

此次宣教有效提升了企业及员工的金
融合规意识和防骗能力。下一步，该行将持
续常态化开展金融知识普及工作，压实金融
风控责任，守护金融安全防线，以实际行动
践行国有金融机构的社会责任与担当。

（冬梅 韩玫）

“年份”高价茶可能为消费陷阱

移动金融下沉
服务乡村厂区

建行天镇支行

“卖茶叶”场景升级为“卖茶生活”

过去茶叶消费的主力人群集中在
40 岁以上的中老年群体，如今越来越
多年轻人加入饮茶行列，成为推动市场
增长的核心增量。

年轻消费群体的偏好倒逼节日市
场茶产品创新升级。随着新中式茶饮
消费风潮持续渗透，原叶茶与牛奶、咖
啡的跨界融合形态，正成为今年中秋
年轻群体茶消费的热门选择。记者在
平城区多家商超看到，不少食品品牌
瞄准年轻消费需求，打破传统纯茶礼
盒的单一形态，推出了“茶+奶”“茶+

咖”主题中秋礼盒。一些礼盒以工夫
红茶、茉莉绿茶等适配性强的原叶茶
为核心，搭配厚牛乳、冷萃咖啡液等配
套物料，消费者可自行调配比例。这
类产品定价多集中在百元区间，包装
简约，既保留了节日赠礼的仪式感，又
贴合年轻人的日常饮用习惯，成为中
秋茶礼市场的增长点。

同时，小包装、便携装茶叶也深受
年轻消费者青睐，其销量在中秋市场走
高。“独立小袋、迷你罐装等产品适配办
公、出差、出行等多元场景，符合年轻人

快节奏的生活方式。”我市国家认证高
级茶艺师王文娟表示，新式茶饮行业的
普及培养了年轻一代的饮茶习惯，消费
者从喝调味奶茶逐步向原叶茶渗透，持
续推动茶叶消费市场扩容。

整体来看，今年大同中秋茶叶市场
的变化，是我市消费升级的一个缩影。
从过去追求包装到注重品质，从单一售
卖到场景体验，从老年受众到年轻群
体，茶叶市场的转型折射出消费者需求
的深层变迁，也反映出我市消费市场的
活力与韧性。

中秋佳节临近，我市茶叶市场进入消费旺季。近日，记者
走访平城区东信茶叶街、古城商圈等核心茶叶集散市场发现，
今年茶叶市场的需求不仅稳步增长，更呈现出礼品消费品质
化、零售场景体验化、消费群体年轻化、产品形态融合化的鲜
明特点，是观察我市消费市场升级的鲜活切口。

往年，中秋茶叶市场常出现过度包
装、高价礼盒等现象。今年，消费者的
选购逻辑明显转向务实，茶叶的性价比
与健康属性成为核心需求。

“前几年还有人专门找包装豪华、
价格高的礼盒撑场面，现在几乎没有
了。大家更愿意拆开礼盒看看茶叶品
质，问产地、问年份、问功能的人越来越

多。”位于东信茶叶街的益阳黑茶专卖
店是经营超过 10年的老牌茶商，店主向
记者介绍，今年中秋茶叶礼盒中，300元
左右价位的产品销量最高，无论是家庭
口粮茶储备还是走亲送礼，这些性价比
高的中端产品最被消费者认可。

另外，健康养生成为茶礼消费的新
方向。近期，很多茶店内具有润喉、养

胃功效的陈皮普洱、寿眉白茶等出货量
明显增长，不少消费者专门选购这类茶
礼送给长辈。“网上有帖文说，陈皮可以
和很多种茶匹配饮用，有不同的功效。
现在大家养生意识强，送功能茶如同送
健康，要比送烟酒更受欢迎。”文兴路福
建茶庄内，一位正在选购陈皮礼盒的市
民告诉记者。

记者在中秋茶叶市场走访时了解
到，传统茶叶店“柜台式售卖”模式正在
加速迭代，我市多家茶企加快场景升
级，打造集购买、品饮、社交于一体的复
合茶空间，推动茶叶消费从“商品”向

“生活方式”延伸。
东信茶叶街的老店“万氏留香”今

年 完 成 了 全 新 升 级 ，转 型 为 茶 超 市 。
店内摒弃了传统封闭柜陈列方式，重
新 摆 放 了 超 市 化 开 放 货 架 ，绿 茶 、红

茶、白茶、乌龙茶等品类分区摆放，消
费者可以自由挑选、比价。针对中秋
消费市场，店内推出 19.9 元的“东方故
事”系列五选一的茶品体验装，降低了
消 费 者 的 尝 鲜 门 槛 。 二 楼 同 步 打 造

“云上茶馆”，设置雅致茶座，消费者买
完茶可直接坐下品饮，也可约朋友在
此洽谈小聚。

类似的茶叶经营模式不是个例。
近期入驻大同古城户部角商圈的新锐

茶饮品牌“方思泡茶”，同样深度审视市
场需求，为对应消费群体打造了新派茶
饮空间。除柜台外，店内设置了专业泡
茶区和休闲社交区，既满足老茶客的品
鉴需求，也能适配茶友中秋节日的社交
场景。业内人士表示，茶叶消费的场景
边界正在不断拓宽，茶空间逐渐成为城
市生活的重要组成部分。消费者为一
杯茶付费的同时，也在为环境、氛围和
服务买单。

年轻人成为茶叶消费市场的新增量

中秋佳节临近，我市茶叶消费市场持
续升温。记者走访时发现，今年茶叶市场
整体趋于务实，多数主流品牌优质茶品价
格集中在 100 元至 300 元之间。但与此同
时，一些商家依然在利用消费者对茶叶品
质的认知误区，炒作茶叶的“年份概念”，高
价售卖陈茶，消费者需要警惕以防受骗。

记者就茶叶存放年份的相关问题咨
询了云南“静美天云”品牌及福建“仙屿茶
叶”品牌的销售人员。他们表示，决定茶
叶品质的核心因素，首推原料等级与制作
工艺，其次是规范的贮存环境，并非存放
时间越长品质越好。根据全国茶叶标准

化技术委员会对 GB/T 47141-2026《食品
保质期确定指南》的官方解读，常规红茶、
乌龙茶的风味稳定周期多为 2 年至 3 年。
普洱茶、福鼎白茶等具备陈化属性的茶
类，也必须在恒温干燥、无异味污染的专
业环境中存放，才能保持品质正向转化。
若存放条件不达标，超过一定年限后，茶
叶会出现香气散失、口感寡淡、陈仓味加
重等问题，品质不升反降。

节日市场上，有个别茶商将存放超过
10 年、仓储条件一般的福鼎白茶和普洱生
茶包装成“年份上品”，售价动辄上千元。
这类茶叶大多缺乏规范的仓储记录，实际

饮用价值早已下滑，商家却借“越陈越香”
的模糊说法谋取溢价。行业监管单位早
前就发布茶叶消费提示指出，消费者选购
茶叶不应盲目迷信年份与包装，应优先关
注产品本身的品质与合规标识。

专业人士提醒，选购茶叶应选择正规
经营场所，主动查看产品生产日期、贮存
条件等标签信息，一定要先品鉴后购买，
不可品鉴的茶品应当慎重购买，切勿为虚
无的年份噱头支付高价。市场监管部门
也应加强节日茶叶市场巡查，规范产品标
签标注，严查虚假宣传行为，共同维护健
康有序的节日消费环境。 (焦燃）

为深耕普惠金融、助力乡村振兴，建行
天镇支行组织金融服务队伍，深入乡村厂
区开展上门金融服务，把便民金融服务送
到企业一线和群众身边。

针对乡村厂区员工进城办卡路途远、
耗时长的难题，该支行相关负责人提前对
接企业需求，精准匹配惠农卡种，依托移动
金融设备“龙易行”集中为员工办理开卡、
手机银行开通等基础金融业务，切实为务
工群体减负便民。同时，工作人员现场普
及反诈、反洗钱等金融安全知识，提升群众
金融风险防范意识。

下一步，建行天镇支行将持续下沉金
融服务，深耕乡村实体经济，以高效暖心的
普惠金融举措，赋能地方乡村振兴高质量
发展，彰显国有大行责任担当。

（冬梅 逯心悦）

适 老 服 务 助 力
跨越“数字鸿沟”

建行左云支行

随着数字化金融不断普及，不少老年
客户对智能设备操作不熟悉，在办理业务
时常常遇到困难。建行左云支行深耕适老
化服务，多措并举帮助老年群体跨越“数字
鸿沟”，让普惠金融服务更有温度。

近日，一名老年客户携带存折来到网
点办理养老金支取业务，因不会操作智能
设备而不知所措。网点工作人员主动上前
服务，引导老人通过柜台办理业务。业务
办完后，工作人员又手把手指导老人学习
手机线上查询养老金的操作，帮助老人熟
练掌握线上办理技能。

下一步，建行左云支行将持续聚焦老
年客户的实际需求，做实做细适老化便民
服务，以耐心细致的金融服务守护银发群
体，切实履行国有金融机构社会责任。

（冬梅 许静波）
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