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架起沟通桥梁 做好供热服务
云西南区分公司 电话：5335512

站长

高站长 13835255443

李站长 18635238246

辛站长 13903521842

楚站长 13834120930

郭站长 13935225491

刘站长 18234226060

杨站长 13994315577

薛站长 13096599109

赵站长 18734268885

孙站长 13754910003

宋站长 18903528328

王站长 18534213666

吕振华 13303520730

热力站

泰乐里 F1、泰乐里 F2、恒安帝景

泰荣里 G1、泰荣里 G2、同地景园 d区、永同嘉苑

泰吉里 U1、泰吉里 U2、泰吉里 T1、泰吉里 T2、八中、金融学府

泰庆里 H1、泰庆里 H2、同地景园 A 区

同地景园 B 区、四方嘉苑

安荣里 Q1、安定里 N、德祥里

安荣里 Q2、安华里 R1、安华里 R2

安馨里 S1、安馨里 S2、安馨里 S3、同地景园 D 区

泰华里 E、泰祥里 W1、泰祥里 W2

泰福里 C

泰祥里 V1、泰祥里 V2、同地景园 C 区、中益花园

东益花园、西益花园

泰丰里 D1、泰丰里 D2

负责区域

泰乐里小区、恒安帝景城小区

泰荣里小区、同地景园 d区、永同嘉苑小区

泰吉里小区、金融学府小区、山西大学校区（云冈校区）

泰庆里小区、同地景园 A 区、

同地景园 B 区、四方嘉苑小区

安荣里小区（Q1）、安定里小区（N）、德祥里小区

安荣里小区（Q2）、安华里小区（R1、R2）

安馨里小区(S)、同地景园 D 区

泰祥里小区（W）、泰华里小区（E)

泰福里小区、中央广场小区

泰祥里小区（V）、同地景园 C、中益花园小区、天福美域商
业综合体（中益花园热力站）

东益花园小区、西益花园小区

泰丰里小区

京 能 大 同 热 力 有 限 公 司 24 小 时 客 服 电 话 ：6101111

随着“双 11”大促开启，预售、直播、满
减等各类促销陆续上线，可能有消费套路
潜藏其中。平城区市场监管局提醒广大
消费者擦亮双眼，辨清价格虚实、看清履
约约定，理性网购，守住消费安全底线。

（《大同晚报》10 月 29 日）
每年“双 11”前，各家电商平台都要推

出特别诱人的促销活动，五花八门，折扣多
多。各大商家在发起“促销大战”时，都极
力将“双 11”渲染成一个折扣低、省钱多的
网购良机，吸引数千万消费者卷进这场购
物狂欢。与此同时，关于理性消费的提醒
也在高声呼喊，特别是要防范各种套路。

平城区市场监管局提示，部分商家先
抬价再降价，虚构“历史最低价”；价保服
务中优惠券、红包、会员价大多不在保价
范畴；各类跨店满减、红包、会员折扣规则
繁复。消费者切勿被折扣宣传所误导，应

根据自身需求和预算购物，不要为凑满减
购买非必需商品。

理性网购防掉坑，其实只要守住三条
底线就够了。

第一，先比价，再下单。下单前用比
价 工 具 查 一 下 历 史 价 格 ，不 被 划 线 价 和

“全网最低”带节奏，认清年年换马甲却从
未 消 失 的 消 费 陷 阱 ，比 抢 到 一 张 券 更 重
要。结算时，一定要逐张核对优惠券是否
真正叠加成功。

第二，看清“定金”与“订金”。付定金
前确认商品是否真需要、尾款支付时间以
及退款条件；预售协议若排除七天无理由
退货，本身就站不住脚。

第三，留好证据，知道去哪说理。下单
前截图价格页、录屏直播话术；发生纠纷先
与商家、平台协商，若协商不成可要求平台
提供运营者信息，再拨打 12315 投诉举报。

一旦认定经营者存在欺诈，可按《消费者权
益保护法》规定主张“退一赔三”。

“双 11”的商业本质是平台和商家集
中 冲 量 、清 理 库 存 ，优 惠 是 手 段 不 是 目
的。理性消费并不意味着拒绝购物，而是
让每一笔支出都建立在真实需要和真实
价格之上——不被一场演出催着下单，不
为凑一个门槛买回闲置，不让“定金”变成
沉没成本。

“双 11”促销大战硝烟再起，但愿亲们
不要被烟雾弹蒙了眼睛迷了心。

本期热评 老老 穆穆＞＞

莫被“双 11”促销的烟雾弹迷了心
有感而发 ＞＞ 魏冬妮

10 月 27 日，省委宣传部、省妇联举行
2026 年“三晋最美家庭”发布仪式，全省共
揭晓 100 户“三晋最美家庭”，我市 7 户家
庭获此殊荣。（《大同晚报》10月 29日）

今年“三晋最美家庭”获得者、小学教
师刘晓勤一家四代人赓续红色血脉，祖辈
藏进绑腿的情报、父辈握在手中的钢枪化
作她手中教书育人的粉笔，红色故事一
代接着一代讲；广武长城边，霍春玲、郝中
华夫妇十几年如一日巡墙护墙，用“守好
长城就是守好家”的朴实行动诠释家国情
怀……这些最美的家庭风尚，汇聚成照亮
社会的明灯。

回望历年来“最美家庭”的感人事迹，
无不令人动容，对他们心生敬意。这些最
美家庭的获得者来自各行各业、扎根城乡
各处，有的用日复一日的坚守书写“孝老
爱亲”，有的在一线岗位勇担使命，把优良
家风内化于心、外化于行。

家庭是人生的第一所学校，良好的家
教 家 风 能 涵 育 出 一 个 人 高 尚 的 道 德 品
行。最近的一则调查显示，94.8%的受访
青年明确表示找对象先看对方家风。我
市的一些相亲机构也曾在短视频中披露，
现在年轻人找对象更在意对方是不是“正
气人家”，人们在选择另一半时，相貌、学
历、收入标准因人而异，唯有在家风上“所
见略同”。的确，结婚不仅是两个人的结
合，更是两个家庭的结合，家风直接影响
子女责任感、认知高低等，通过家风这扇
窗口，更能清楚地看清一个人的道德修
养、生活态度与精神品质。

我们当以“最美家庭”为榜样，注重家
教、涵养家风，让美德植根每个家庭，绽放
文明光芒。

良好家风
绽放文明光芒

AI加速，“双 11”能否跑出新增量

有话直说 付迎红付迎红＞＞

据《北京青年报》报道，今年的“双 11”
大促已经启动，多家平台推出优惠活动，玩
法繁多。记者发现，AI 凑单成为年轻人的
省钱新玩法，消费者把购物清单和优惠规
则一键发给 AI，几分钟就能算出最优方案。

过去十余年，“双 11”极大激发了网购
热情，见证了数字消费市场的快速成长，
其存在感与号召力毋庸置疑，但也面临诸
多 现 实 挑 战 。 最 近 几 年 ，不 少 消 费 者 反
映：电商购物节流程越来越复杂，套路越
来越花哨，优惠规则的复杂化影响了交易

效率，也拉低了消费体验。
与往年相比，今年的电商大促有一个

鲜明变化：在促销热度持续升温的同时，
AI 技术应用明显提速，多家平台上线新玩
法、新模式，为消费注入新活力。

AI 技术加速渗透，让今年“双 11”格外
智能。对商家而言，AI 能够深度拆解消费
者问题背后的真实需求和潜在需求，帮助
商家以更低成本进行新品创意生成、快速
市场验证与数据驱动的选品决策。对消
费者而言，智能推荐、虚拟试衣、动态定价

等应用让购物体验更流畅。举例来说，面
对复杂的计算场景，AI 可以提供快速的解
法，通过自动匹配福利、拆分订单来给出
最优方案，既省去烦琐的计算成本，也能
有效遏制消费者为凑优惠盲目下单的冲
动消费。

随着电商步入存量竞争时代，各家平
台都希望依托新技术撬动用户留存、寻找
增长新曲线。当 AI 加速融入电商消费，如
何用好技术红利、跳出套路内卷、守护消
费信任，值得深思。 据中工网


